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Presentacié

La comunicacié i la imatge adquireixen una dimensié cada vegada més rellevant en la nostra socierar, i es-
devenen uns factors imprescindibles en 'activitac empresarial i econdmica. La comunicacié és un ambit ca-
da vegada més fonamental en la gesti6 de les organitzacions, i I'estratégia comunicativa es torna un factor

determinant peral'exit de les empreses i les institucions.

Les organitzacions sén organismes dinamics que requereixen, cada vegada més, persones sdlidament for-
mades i alhora capacitades per afrontar el conjunt de necessitats comunicatives. Professionals amb capaci-
tat d’adapracié als canvis i als nous reptes que es puguin anar plantejant i que dominin les possibilirars i els
recursos de la comunicacié de les organitzacions.

Ala Faculrar de Ciéncies Juridiques i Econdmiques de la Universitat de Vic apostem per impulsar la titula-
ci6 de Publicirat i Relacions Pibliques perqué la comunicacié a les organitzacions tenen, cada vegada més,
una importancia transcendental i decisiva, i la nova economia i les noves tecnologies generen nous ambirs
de treball i noves formes de focalitzar la comunicacié a les empreses i institucions.

La Llicenciarura de Publicirat i Relacions Publiques de la Universitat de Vic té com a objectiu prioritari for-
mar professionals capagos de dissenyar i execurar les estratégies de comunicacié que requereixen les orga-
nirzacions modernes, a nivell intern i extern, en 'ambir insticucional i en el comercial. La nova titulacié
aposta per la integracié de les técniques de comunicacié empresarial, incorporant la formacié en els diver-
sos vessants de la comunicacié que actualment utilitzen les organitzacions. A més, des del primer curs, les
assignatures tindrin una clara orientacié cap a l'especificitat dels coneixements, lligats a la comunicacié
empresarial. ’

D’altra banda, un element distindiu i diferenciador d’aquests estudis sera la seva marcada vocacié cap a tot
allo relacionar amb la nova economia i Internet. Aixi, la Llicenciatura de Publicitar i Relacions Publiques
fara una forraaposta amb un objectiu ben clar: formar persones altament qualificades professionalment per
poder treballar amb les noves tecnologies de la informacié com a eines de comunicacié, perd també donara
P'estudiant la capacirtat de reflexionar sobre I'impacte que tindran aquestes noves tecnologies sobre la socie-

tat, 'empresa i la comunicacié empresarial.

Aixi doncs, aquesta és una titulacié immersa en un projecte formatiu en el qual es fan compatibles els aspec-
tes instrumentals amb els aspectes globalitzadors, la qualificacié técnica amb la qualificacié humanistica,
Fimpuls de la capacitat emprenedora i 'esperit d'iniciativa amb la capacitat de treball en equip.

Ensavala una experiéncia de més de quinze anys dedicats a la formacid universitaria en I'ambit empresarial,
formant diplomats en Ciéncies Empresarials, diplomats en Turisme, llicenciats en Administracié i
Direccié d'Empreses, a més de qualificar professionals i titulats en exercici en el mén de la gestié empresa-

rial amb unavariada oferta de postgraus, masters i doctorats.

Josep Burgayai Riera
Dega de la Facultar de Ciencies Juridiques i Economiques
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La Facultat de Ciéncies juridiques i Economiques

Estructura

La Facultat de Ciencies Juridiques i Economiques de la Universitat de Vic imparteix quarre titulacions:
Diplomatura de Ciencies Empresarials.
Diplomatura de Turisme
Llicenciarurad’Administracié i Direccié d'Empreses.
Llicenciatura en Publicirat i Relacions Publiques

La gesti6 ordinariaen el govern de la Faculrat correspon al Dega, el qual delega les giiestions d’organitzacié

docent en els Caps d'Estudis.

Les unitats basiques de docéncia i recerca de la Facultat sén els Departaments, que agrupen els professors
d’una mateixa area disciplinaria. Al capdavant de cada Departament hi ha un professor que exerceix les

funcions de Cap de Departament.

Els Departaments de la Faculrat de Ciencies Juridiques i Economiques sén:
Departamentd’Economia.
Departament de Comprabilitati Finances.
Departament d'Organitzacié i Empresa.
Departament de Matematica i Informarica.

Departament de Dreti Departament de Turisme.

Organs de govern

El Deganat
La gestié ordinariaen el govern i administracié de la Faculcart correspon al Deganat, constituit pels segiients
membres:

Dega: Josep Burgayai Riera.

Director del Servei d'Estudis i Empresa: Josep Comas i Martinez.

Cap d’Estudis: Anna Sabata i Aliberch.

Coordinadora de Turisme: Cristina Font i Companyé.

Responsable de Relacions Internacionals: Noemi Morral i Palacin.

Responsable d'Insercié Profesional: Lluis Ferrer i Trullols

Coordinador de Publicitat i Relacions Publiques: Paul Capriotti i Peri

LaJunta de Facultat
Es'drgan col-legiat de govern de la Faculrat.
Esta constituida per:
El dega de la Facultar, que la presideix.
La resta de membres del deganat de la Faculrar.
Els caps de departament.
Dos representants dels professors amb docencia plena o exclusivaa la Faculrat.
Dos estudiants de [a Faculrar.
Un representant del personal no docent destinara la Faculear.



Departaments, Professors i Professionals dels Serveis

Caps de deparsament
Economia

Matematica i Informatica
Organitzacio i Empresa
Compméi/imt i Finances
Dreti Turisme

Professors

Departament d ' Economia

Departament de Marematica

i Iuformatica

Departament de Dret i

Dé’lﬂ(ll‘fﬂﬂlt’ﬂl’ ﬂ’t’ Turisine

Enric Casulleras i Ambrés
Roberr Vendrell i Cirera
Joaquima Vilai Arumi
Merce Vidal i Vila
Miquel Genisi Serra

Joan Bou i Geli

Josep Burgavai Riera
Enric Casulleras i Ambros
Josep Comasi Martinez
Josefina Damian i Castellvi
Lluis Ferrer i Trullols

Jestis Lopez i Lépez

Rafa Madariaga i Sdnchez
Antoni Morai Puigvi
Santi Ponce t Viver

Xavier Ramblai Marigot
Maties Ramisa i Verdaguer
Teresa Serra1 Devesa
Josep Terradellas i Cirera

Jordi Casas i Vilard

Josep Lluis Garciai Domingo

J. Raymond Lagonigro i Bertran
Joan Carles Martori i Cafias
Ramon Olleri Piqué

Anna Sabara i Aliberch

Robert Vendrell i Cirera

Xavier Vicente i Soriano

Albert Vicensi Escuer
Montserrat Vilalta i Ferrer

Dolors M. Alemany i Valéncia
Francesc Baqué i Puig
Josefina Doniénech i Rierola
Cristina Fonti Companyé
Miquel Genisi Serra

Oriol Iglesias i Bados

Felix Jurado i Escobar

Elisi Martinez i Almeda

Laura Masip i Castillo




Deparmmentﬂ' ‘Organitzacid i Empresa

Departament de Comprabilitat i Finances

Idiomes

Professionals dels Serveis

Cap de Secretaria Académica
Cap de Secretaria

Secretaries

Sergi Massana i Mas

Anroni Molasi Casas
Milagros Orozco i Hermoso
Anna Palomo i Chinarro
Dolors Palomo i Chinarro
Dolors Puig i Roig

Josep M. Reniu i Vilamala
Teresa Sorribas i Roig
Lourdes Vilardell i Bujons
Milagros Yllai Rico

Alejandra Aramayo i Garcia
Ariadna CodinaiYlla

José Antonio Corral i Marfil
Josefina Damian i Castellvi
Fernando G. Jaen i Coll
Ramon Fabre i Vernedas
Josep M. Ferré i Trenzano
Ramon Gisberti Gelonch
Josep M. Roma i Banus
Joaquima Vilai Arumi

Nuria Arimany i Serrat
Manuel CabezaiLambin
Elisaber Paxau i Tura
Anna Pérez i Quintana
Carme Porret i Boixaderas
Anna Sabarai Aliberch
Merce Vidal i Vila

Carme Viladecansi Riera
Jestis Vinasi Vila

Manel Viver i Fabregé

Gongal Calle i Rosingana
Jordina Coromina i Subirats
Montse Corrius i Gimbert
Josep Gallarti Bau

Josefina Guix i Soldevila
Anna Masferrer i Giralt
Joan Masnou i Suriiach

M. Angels Pifiana i Garriga

Agnés Moratd 1 Serra
Imma Puigi Costa
Merce Prati Trapé
Montse Vivasi Llopart




Servel d’Estudis i Empresa. SEREM

El Servei d'Estudis i Empresa—SEREM~ és una entirat de la Facultac de Cigncies Juridiques i Economiques
que té per objecriu coordinar, desenvolupar i promoure els necessaris lligams amb I'entorn insticucional i
empresarial. Aquestes relacions es materialitzen en tres arees d'actuacié: l'organirzacié d'estudis de
Postgrau i Formacié Continuada, la gesti6 de les practiques i la Borsa de Treball i, en tercer lloc, la realitza-
ci6 d'estudis de recerca i consultoria encarregars per institucions i empreses. El SEREM proporciona als

alumnes de la Facultat importants oportunitats formatives i de desenvolupament personal.

Estudis de postgrau i Formacié Continuada: Lobjectiu d’aquesta area del SEREM és desenvolupar una
oferta formariva per a postgraduars i professionals. Constantment s'estudien les darreres innovacions dins
I'ambic de la gestié empresarial per tal d’oferir una actualiczacié permanent de coneixements per a aquelles
persones titulades de la Universitar de Vic o de qualsevol altra que vulguin millorar la formacié. Es propor-
ciona rambé un punt de contacte entre aquests titulats i els professionals que assisteixen com a alumnes als

diferents cursos.

Prictiques i Borsa de Treball: La realitzacié de practiques en empreses abans de finalitzar els estudis es con-
sidera un element fonamental per a la insercié professional. EI SEREM ofereix aquesta possibilitata tots els
estudiants que ho desitgin. Sota el marc dels «convenis de cooperacié educarivas signats entre la Universitar
iles empreses, els estudiants poden gaudir d'una experiéncia laboral afegidaa la seva titulacié. Els estudiants
que realitzen pracriques s'integren a les empreses amb un pla de treball préviament pactac i ruroriczats per
un professor de la Faculrat i una persona de 'empresa. Les practiques donen drer al reconeixement de cre-
dits académics de lliure eleccié sempre que ['alumne presend una memoria davant del tribunal correspo-
nent. La Borsa de Treball gestiona les ofertes de treball que les empreses fan arribar a la Faculrar, i selecciona

els curriculums dels titulats que volen gaudir d’aquest servei i que més s'ajusten als perfils demanats.

Estudis de Recerca i Consultoria: El SEREM déna resposta a demandes d’empreses i d'institucions publi-
ques que necessiten assessorament técnic en els camps empresarial i socioeconomic. §'ha treballar amb
ajuntaments i altres ens puiblics en estudis de desenvolupament local i estudis de conjuntura economica. Es
fan estudis de mercar i tasques de consultoria per empreses. Els alumnes tenen aqui una alera possibilicar de
desenvolupament professional perqué participen com a ajudants en els diversos projectes i comencen a

veure un altre camp d'actuacié moltinteressant.
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Calendari acadéemic

Comencamentdel curs:
1 d’octubre

Doceénciadel 1r. quadrimestre:

fins al 23 de gener de 2002

Avaluacions de 1r. quadrimestre:
Examens: del 26 de gener al 9 de febrer
Avaluacions: 11112 de febrer

Doceénciadel 2n. quadrimestre:

del 13 de febrer al 31 de maig

Avaluacions del 2n. quadrimestre:
Examens: del'1 dejunyal'l dejuliol
Avaluacions: 314 de juliol

Avaluacions de setembre:
Examens: del 30 d’agost al 14 de setembre
Avaluacions: 16117 de setembre

Dies festius:

12 d’octubre de 2001, divendres, festa estatal
1 de novembre de 2001, dijous, tots sants
2 de novembre de 2001 (pont), divendres
6 de desembre de 2001, dijous, festa estaral
7 de desembre de 2001 (pont), divendres

23 d’abril de 2002, dimarts, festa patronal dela UV
1 de maigde 2002, dimecres, festa estatal

20 de maigde 2002, dilluns, segona pasqua
5 dejuliol de 2002, divendres, festa major

11 desetembre de 2002, dimecres, diada nacional de Catalunya

Vacances:

Nadal: del 22 de de desembre de 2001 al 7 de gener de 2002, ambdés inclosos
Setmana santa: del 25 de marg de 2002 a 'l d’abril de 2002, ambdés inclosos

11




Organitzacio6 dels Ensenyaments

Pla d’Estudis

El Pla d’estudis de la Llicenciatura de Publicitat i Relacions Publiques ha estar elaborar d’acord amb les di-
rectrius generals propies d'aquesta titulacié, establertes en el Reial Decret 1386/1991, del 30 d'agost de

1991 (B.O.E. n. 234, del 30 setembre de 1991).

La Llicenciatura s'estructura en quatre cursos, articulats en ensenyaments de primer cicle (primer i segon
curs) i de segon cicle (tercer i quart curs). El primer cicle dels ensenyaments universitaris comprendri els
ensenyaments basics i de formacié general, orientats cap a la comunicacié empresarial. El segon cicle estara
dedicat a la profunditzacié i I'especialitzacié en la comunicacié empresarial, aixi com a la preparacié per a
l'exercici de les activitats professionals. Cada curs lectiu estd organitzat en dos quadrimestres, els quals

consten de 1 5 setmanes lCCtiV(ﬁS B

La carrega lectiva total de la Llicenciarura és de 300 credics, entre tedrics i pracrics. El credic és la unicar de
mesura de la carrega académica, i equival a 10 hores de classe. Els credits torals de la carrera estan discribuits

entre els diferents tipus d'assignarures i activitats de la segiient manera:

PRIMER CICLE CREDITS
Assignatures Troncals 78
s gn o le,gnon S “
e g[ 1 q[uresopm\es ...................................................... o

Total 150
SEGONCICLE CREDITS
Assignatures Troncals 51

Les assignatures Troncals (TR) sén aquelles que els estudiants han de cursar obligatdriament, 1 que corres-
ponen a Mareries Troncals incloses a tots el plans d’estudis que condueixen al titol oficial de Publicicat i

Relacions Publiques.

Les assignatures Obligatories (OB) sén aquelles establertes discrecionalment per la Universitat, i que s’han
de cursar de manera obligatoria per tots els estudiants. Conjuntamentamb les assignatures troncals formen

Iestrucrura basica de la citulacié.

Les assignatures Optatives (OP) s6n les que permeten a l'estudiant especialitzar el seu curriculum en algun
dels itineraris previstos de la comunicacié empresarial, en funcid de les seves preferencies i expecratives pro-

fessionals.

Els credits de Lliure Eleccié (LLE) permeten a I'estudiant configurar de manera flexible la seva formacis,
_bé aprofundint I'especialitzacié o bé donant reconeixement academic al desenvolupament d’altres activi-

tats formarives.




Ordenaci6 temporal de Uensenyament

El quadre segiient estableix 'ordre temporal en qué es desenvolupara l'ensenyament, aixi com el tipus d'as-

signatura i la carrega lectiva de cadascuna d'elles.

PRIMER CURS C.A. C.A.
1r Quadrimestre 2n Quadrimestre
Teoria i Estructura dels Mitjans de Comunicacié 6 Redaccié als Mitjans Escrits 6
Evolucié del Pensament Contemporani 6 TeoriesdelsComunicacis G
L]enguacatalana ....................................................................... GLlenauaCastel[ma .................................................... ¢
Introduccié a'Economia 6 b}ééﬁ{i}é;&{& Gestid dEmpresal 6
Informaticad Empresa ¢ Esadistica Aplicadaa la Comunicacié
Empresarial 6
Anoles [ P Anole S :
B s o W
SEGONCURS C.A C.A
1r Quadrimestre 2n Quadrimestre
Teoria i Tecnica del Lienguarge Radiofonic 6 Teoriai Tecnicadel Llenguarge Televisiu 6
'b()“cﬂ}{{éi{{;{c]éi}{'('c'; macia de 'é'&r{{L{ﬁ}E(ié}é """"" 6 WMe‘};;&l’é's'&“t;{(ég} igacio en Co i{{L.}{{cﬁéké """"" 6

d’ Empresa 11 6
Sociologiad Empresaidel Consumidor 6 DsicologiaSocial dEmpresaidel
Consumldor 6
Ormnltzqao i Gesno & Empresq n 6 Introducao al M'quuenno o 6
Anoles g An(rlc Sy .
T :
C;g{{[“ﬁ[ﬂ/_, R R G 5
TERCERCURS C.A. C.A
Ir Quadrimestre 2n Quadrimestre
Creativitat Publicitarial Creativitat Publicicaria Il 6
B de Micans Dublicicaris] 6 Estracegia i Planificacié de Migans
Publicitaris I1 6
Relacis amb els Migans de Comunicacié 45 Organitzacié d Esdevenimenss 3
i}{(?é;{.;;&&é}{65;{{{A{LQEQS'EH{}é's';r};lwMm”'“"”"6'”“”"”"155&63;{ iiMecenaee 3
Dlssemv.Comummao(}nﬁcaGEmeSdeDlssen}Gmﬁc ............................................ :
OPn[ T e Op[ S :
L[.meElecC,o ............................................................................... o R c
B y 05 ............. o i
14




QUART CURS CA. CA.

Ir Quadrimesire’ 2n Quadrimestre

Planificacié Estrategica de la Comunicacié 6 Projecte de Comunicacié Global 6

4,5 Aspectes Juridics i etics de la Comunic.

Empresarial

Credits Totals 37,5 Crédits Totals 36

Assignatures optatives

La Faculrar oferiri als estudiants un ampli ventall d’assignatures opratives, que es correspondran als dife-
rents itineraris d'especialirzacié en comunicacié empresarial. A I'hora d’escollir quines assignatures oprati-
ves cursar, I'estudiant ha de considerar les seves preferéncies i expectatives professionals. Al primer cicle de

lallicenciatura no hi ha assignatures opratives.

Els crédits de Lliure Eleccid

Els Credits de Lliure Elecci6 han de permetre a 'estudiant configurar de manera flexible el seu curriculum,
bé aprofundint en alguna de les especialitzacions o bé donant reconeixement académic a aleres activirars
formatives que complementin la formacié propia de la ticulacié.
Per completar el total de credits de lliure eleccié previstos al pla d’estudis, I'estudiant pot triar d'entre les se-
giients modalitats:
A. Cursanrtassignatures, que poden ser:

I. Qualsevol altra assignatura oprativa de la mateixa titulacié.

I1. Assignatures especifiques de lliure eleccié que la Faculrat ofereix.

I11. Qualsevol altra assignatura de la resta de centres de la Universitat de Vic, sempre i quan el contin-

gut no coincideixi en més d’un 20% amb assignatures cursades en la Llicenciatura de Publicitat i

Relacions Publiques.
B. Per reconeixement de crédics per estudis academics reglats de nivell universitari.
C. Per reconeixement de crédits per altres activitats no reglades a nivell universitari. Es la modalitat que

permet reconéixer academicament aleres activitats formatives. Lestudiant ha de sol-licitar prévia-

ment |"autoritzacié, llevat dels casos en qué el reconeixement ja estigui previst. Sén activitats d’a-

quest tipus: ‘

I. Treballs académicament dirigits, amb el vistiplau del coordinador de la titulacié. Sén treballs d'in-
vestigacié que realitzen els escudiants sobre temes directament relacionars amb materies del pla
d’estudis, i que es realitzen supervisats per un professor del centre.

I1. Programes d’intercanvi universitari. Activitats realitzades en el marc de convenis signats entre uni-

versitats, centres de recerca o departaments.
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HI. Cursos d'Idiomes que no siguin els que l'estudiant cursa com a obligatoris o opratius en la titula-
ci6, i que es realirzin a I'Escola d'Idiomes de la Universitat de Vic o en aleres institucions amb les
qualsla UV tingui signat conveni.

IV. Cursos de la Universitar d'Estiude la UV

El reconeixement de crédits és el procediment administratiu que permet al'estudiantincorporar la realirza-
ci6 d’aquestes activitats al seu expedient académic. No'es tindran en comprte les activirats que comportin

un reconeixement inferior a un crédie.

Les tuto}ies

La Facultat ofereix a tots els estudiants que comencen els estudis universitaris un servei de turories que té
per objectiu facilitar-los la integracié a la dinamica universitaria. La Facultat assigna a cada estudiant un ru-
tor, professor del centre, que I'assessora en els ambits academics, de futur professional i, si és el cas, perso-

nal. Obviament, la utilitzacié d'aquest servei és voluntari per part dels estudiants.

La Borsa de Treball
La Faculcat disposa d'un servei de Borsa de Treball que canalitza les ofertes de llocs de treball que les empre-
ses, institucions i organitzacions ens fan arribar, i selecciona els curriculums més ajustats. Aquest és un ser-

vei que posem al abast de I'estudiant. Només s’ha de fer arribar al responsable de la Facultat un curriculum

detallar, amb foro, especificant les arees que sén d'interes de I'estudiant.

Notes

Juntament amb el full de matricula es donara un calendari dels examens de les assignatures de qué I'estu-

dianc s’Tha marricular.
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Programes de les assignatures de Primer Curs

Evolucié del Pensament Contemporani

QUADRIMESTRE: 1r
CREDITS: 6

OBJECTIUS:

1. Congixer les grans linies del pensament contemporani i la seva evolucid.

2. Reflexionar sobre la configuracié del mén no material i la seva interaccié amb els esdeveniments.

3. Analitzar la difusié i 'impacte dels pensadors en les societars dels darrers dos segles.

PROGRAMA:
1. La politica
— Estars, nacions, pobles i idenrirats
—Lademocracia
— Lesdiverses cares del liberalisme
— El socialisme. Projectes i marterialitzacions
—Les utopies. Delesidees ales actituds
2. El progrés social
—Lacienciailatécnica
—El treballiT'oci
—Dericail’empresa
—El feminisme i I'ecologisme
3. El benestar material
—Violencia, guerrai pacifisme
— Lasanitat
—Leducacié
—FElvaloriel diner
4. Fl benestar no material
—Culturaicultures
— Les religions la religiositat
—Lartil'estética
—Lavidaiels seus limits
5. La globalitzacié
— El debat sobre la globalitzacié
— Amics i enemics,
— Rebels, marginats i bojos
—Laciurat
—La Societat de Consum i la Publicitat

— Els mitjans d'informacié i la Societat dela Informacié

METODOLOGIA:

Desplegament de les grans tematiques que giren a l'entorn de la politica, el progrés social, el benestar mate-

rial i no material, i la globalitzacié, combinant el treball de sintesi amb I'aprofundiment monografic de I'o-

bra dels grans autors del pensament contemporani i laseva incidencia historica.




AVALUACIO:

1. Avaluacié continua a través de les lectures recomanades, exercicis, i I'elaboracié d’un treball monografic

amb un valor toral equivalent al 50 % de la nota final.
2. Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura desglossat per autors, temes i vocabulari basic

amb un valor total equivalent al 50 % de la nota final.

BIBLIOGRAFIA:

Obres de referéncia

Jaime Antdnez (ed.) (2001), Crénica de las ideas. Madrid: Encuentro

Luis A. Aranguren (2000), Diccionario del pensamiento contempordneo

Jacques Attali (1999), Diccionario del siglo XXI. Barcelona: Paidés

Josep Ferrater Mora (edicié de 1999), Diccionario de filosofia. Barcelona: Ariel

Susan George (2001), Elinforme Lugano. Barcelona: Icaria-Intermén Oxfam

Eric Hobsbawm (1995), Historia del siglo XX. Barcelona: Critica

Denis Huisman (1997), Diccionario de las mil obras clave del pensamiento contempordneo. Madrid: Tecnos

Patricio Léizaga (dir.) (1996), Diccionario de pensadores contenmpordneos. Barcelona: Emecé Editores

Mariano Moreno Villa (dir.) (1997), Diccionario del pensamiento contempordneo. Madrid: San Pablo

J. M. Terricabras (coord.) (2001), E[penmmentﬁloso‘ﬁc i cientific. Dels origens al segle XIX. Barcelona: Ago—
ra. Biblioteca Oberta
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Teoria i Estructura dels Mitjans de Comunicacié

QUADRIMESTRE: Ir
CREDITS: 6

OBJECTIU:

Donar a congixer Pevolucié, I'estructura i les caracteristiques actuals dels diferents mitjans de comunicacié.

PROGRAMA:

— Evolucié historica del mitjans de comunicacié de masses (T'V, radio, premsa).
— Politiques de comunicacié a Espanya i Europa.
~ Estructura dels mitjans de comunicacié a Espanya, Europa i a nivell mundial (grups, tendencies, etc.).

~Organirtzacié interna de cada mitja.
—Importancia d’'Internet com a nou mitja de comunicacid.

AVALUACIO:

Es realitzaran avaluacions periddiques i exercicis practics. En finalitzar el curs hi haur un examen final.

19




Introduccié a Economia

QUADRIMESTRE: It
CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Lobjectiu primordial de I'assignatura és que I'estudiant conegui quins sén els problemes econdmics fona-
mentals del mén d’avui, es familiaritzi amb el llenguatge emprat en el mén de 'empresa i I'economia, tin-
gui eines per a comprendre els debars sobre les grans giiestions econdmiques que avui ens afecten, i argu-

ments per a formar-se opinions propies i fonamentades sobre les diverses alternarives.

PROGRAMA:
1. Els problemes econdmics fonamentals i les doctrines econdmiques
1. Lescassetat i la sobreproduccié
2. Elliberalisme i el socialisme
3. El comerg internacional i el proteccionisme
2. Leconomia de mercat
1. Lofertailademanda
2. Lelasticitat de 'ofertai de la demanda
3. Els models microecondmics
3. El sector public
1. Les falles del mercat
2. Les politiques publiques
3. Lestat de benestar
4. La politicaecondmica
1. Objectius i instruments
2. Politiques anticicliques
3. Politiques de dretes i d’esquerres
5.La macroeconomia
1. Les macromagnituds
2. La politica fiscal
3. La politica monetaria
4. Els mercats financers
6. Els debats econdmics d’avui
1. Creixement i sostenibilitat
2. Globalitzacié

3. Lavella economiaila novaeconomia

METODOLOGIA:

Cada un dels sis capitols constara d’unes 10 hores lectives. En comengar cada capitol es facilitaran referén-
cies bibliografiques concretes i articles periodistics que Pestudianthauri de seguir paral-lelament a les expo-
sicions a classe. Les darreres hores de cada tema es dedicaran als comentaris de textos, debats a classe i exer-
cicis numerics. Part d’aquesta activitat pot ser un element més d’avaluacié.

AVALUACIO:

Hi haura un examen final
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BIBLIOGRAFIA:

— Com a manual de I'assignatura, es proposa qualsevol d’aquests texros:

Lipsey, R. i Chrystal, K.A. Economia Positiva. 132 edicié. Barcelona: Vicens Vives, 1999
Mankiw, N.G. Principios de Economia. Madrid: McGraw Hill, 1998

Parkin, M Microeconomia. Macroeconomia (2 volums). Madrid: Addison Wesley, 2001
Roncaglia, A. Elements fonamentals d’economia politica. Vic: Eumo Editorial, 1994.

—Bibliografia Complementaria
Per cobrir algunes giiestions col-laterals, i per presentar temes de debats, utilitzarem ocasionalment:

Amin, S. El desarrollo desigual: ensayo sobre las formaciones sociales del capitalismo periférico. Barcelona:
Fontanella, 1975

Barber, LI Cursdintroduccié a l'economia. Bellaterra: Edicions dela UAB, 1991

Barber, W.J. Historia del pensamiento econdmico. Madrid: Alianza Universidad, 1989

Estefania, J. Contra el pensamiento sinico. Madrid: Taurus, 1998

Folch, R. Diccionario de Socioecologia. Barcelona: Planeta, 1999

Galbraith, J.K. Historia de la Fconomia. Barcelona: Ariel, 1998

Martinez Peinado, J. 1Vidal Villa, ].M. Economia Mundial Madrid: McGraw Hill, 1995

Oroval, E. (coordinador). Noves aproximacions a la bistoria del pensament econémic. Vic: Eumo Editorial,
1995

Schumpeter, J.A. Capitalisme, socialisme i democricia. Barcelona: Edicions 62, 1988

Smith, A. Indagacié sobre la Naturalesa i les Causes de la Riquesa de les Nacions.

Barcelona: Edicions 62, 1991
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Informatica d’Empresa

QUADRIMESTRE: 11
CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Lobjectiu principal d’aquesta assignatura és que 'estudiant aprengui a tractar i processar dades amb equips
informatics i, per'tant, que aprengui a aprofitar les eines informariques com un recurs d’ajuda a les diverses
tasques per a les quals sén ttils. A fi d’assolir aquest objectiu s'introduira I'estudiant en els principals pa-
quets informarics que es troben disponibles al mercat per realitzar aquestes rasques.

Les classes seran principalment prictiques; I'estudiant realitzara, amb I'ajuda de I'ordinador i el programa
informatic convenient, els diversos exercicis proposats pel professor.

Aquesta assignatura no pressuposa cap coneixement informatic previ per part de l'estudiant.

A banda d’estudiar alguns programes concrets, es fara molt d’emfasi a preparar 'estudianc per treballar en
general amb qualsevol tipus de programa informatic d’tis general, porenciant la capacitat d’abstraccié de
problemes i de comprensié del mecanismes de treball dels ordinadors.

PROGRAMA:
Tema 1. Introduccié a la informarica
1.1 Conceptes basics
1.2 Codificacié de la informacié
1.3 Estructura funcional de 'ordinador
1.4 Periferics
1.5 Introduccié a Internet. Serveis basics: Correu-e, Navegacié Web
Tema 2. Sistemes Operatius.
2.1 Introduccié als Sistemes Operarius
2.2 Windows
2.3 MacOS
Tema 3. Processador de textos Word
3.1 Introduccié
3.2 Edicié de documents senzills
3.3 Opcions de format de documents
3.4 ColumnesiTaules
3.5 Eines addicionals
3.6 Grafics i Equacions
3.7 Fusié de dades
3.8 Estils, plantilles i formularis
Tema 4. Presentacions: PowerPoint
4.1 Creacié i visualitzacié d’una presentacié
4.2 Efectes especials
4.3 Imatges predissenyades
4.4 Urilitzacié de plantilles
4.5 Grafiques estadistiques
Tema 5. Full de calcul Excel
5.1 Introduccié
5.2 Edicié i format basicd’un full
5.3 Copia de caselles. Referéncies absolutes i relatives
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5.4 Funcions matematiques i financeres
5.5 Confeccié de grafics a partir del full de caleul
5.6 Impressi6 del model

AVALUACIO:
Per avaluar I'assignarura caldra realitzar un examen practic i diversos treballs individuals i/o en grup, obli-

gartoris, que proposara el mateix professor i que matisaran la nota de 'examen.

BIBLIOGRAFIA:

Prieto, A; Lloris, A.; Torres, .C. Introduccion a la informdtica. McGraw-Hill, 2aed., 1995.
Herndndez, A. Informdtica para todos Windows 98, Internet, Ofimdtica. Barcelona: Primera Plana, 1998.
Que Development Group La biblia de Internet. Anaya Multimedia, 1995,

Chaléat, P.i Charnay, D. HTML et la programmation de serveurs Web. Eyrolles,1996.

Bouton, G.D. Publicacién multimedia con Netscape. Madrid: Paraninfo, 1997.

Mudry, R.]. Domine la WEB. Madrid: Paraninfo, 1997.

Bofill, M. Word 6.0: Una guia d'aprenentarge. Vic: Eumo Edirorial, 1997

Pena, R. Word para Windoiws 95 versidn 7 curso pidctico para principiantes. Barcelona: Inforbook’s, 1996.
Luna, B etal., Aprendiendo Hoja de Cilculo con Casos Prdcticos. McGraw-Hill, 1998.

Blanco, J. et al. Microsoft Office Professional. Barcelona: Inforbook’s, 1995.

Pascual, E Guia de Campo de Microsoft PowerPoint 2000.; Ra-ma, 2000

Vila, E PowerPoint 97. 17 ejercicios prdcticos. Ra-ma, 1998
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Llengua Catalana

QUADRIMESTRE: 1r
CREDITS: 6

OBJECTIUS:

El curs ofereix una visié descriptiva i normativa de la llengua, centrada en la morfologia i la sintaxi, com a
suport a la construccié de textos. Amb vista a desenvolupar i consolidar les habilitars comunicatives de l'es-
tudiant, proporciona criteris i orientacions per a un ds correcte, adequar i eficag de la llengua en I'elabora-
ci6 de missatges de la comunicacié social, de tipologia i registres diversos. El curs déna a congixer, alhora,

les principals fonts de consulta bibliografica que faciliten aquesta tasca.

PROGRAMA:
1. Presentacié de les obres de referéncia basiques
2. Elsintagmanominal
2.1 Elsdeterminants
2.2 Elnomiladjectiu
3. Elsintagmaverbal
3.1 Classes de verbsimorfologia verbal
3.2 Elscomplements verbals. Ladverbi
4. Elssubstiturs
4.1 Els pronoms personals fortsiarons
4.2 Els pronoms relatius i interrogarius
5. Elsconnectors
5.1 Les preposicions
5.2 Lesconjuncions
5.3 Altres motsde relacié
6. Lordre neutre i ordre dislocat de la frase

METODOLOGIA:
El curs combina les classes sobre normativa i usos sintictics amb aplicacions practiques, repartides de ma-
nera equilibrada. Les sessions sobre teoria segueixen el contingut del temari i alternen amb els exercicis o

activitats practiques corresponents, relacionades amb l'analisi, correccié, revisié i produccié de textos.

AVALUACIO:
Lavaluacié és continuada pel que fa als contingurs practics, a partir de la valoracié de les activirats dutes a
terme durant el quadrimestre, de la participacid a classe i dels treballs fixats. Al final de quadrimestre, els

continguts sén objecte d'un examen.

BIBLIOGRAFIA:

Abril Espaitol, Joan. Diccionari practic de giiestions gramaticals. Barcelona: Edicions 62, 1997.

Badia i Margarit, Antoni M. Gramazica de la llengua catalana. Descriptiva, normativa, diatopica, diastratica.
Barcelona: Enciclopédia Cartalana, 1994.

Bruguera i Talleda, Jordi. Diccionari de dubtes i dificultats del catala. Barcelona: Enciclopedia Catalana,
2000.

Castellanos i Vila, Josep-A. Quadern. Normativa basica de la llengua catalana (: amb exercicis autocorrectiis).

Barcelona: Insticut de Ciencies de 'Educacié. Universitat Autdnoma de Barcelona, 1991.
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Cartalunya Radio. Orientacions lingiiistiques. 1999. [edicié d'ts intern]

Coromina, Eusebi. £/ 9 Nou. Manual de redaccid i estil. Vic: Eumo. Diputacié de Barcelona. Premsa
d’'Osona, 1991.

Fabra, Pompeu. Gramatica catalana. Barcelona: Teide, 1956 (16aedicio, 1993).

Gran diccionari de la llengua caralana. Barcelona: Enciclopédia Caralana, 1998.

Ginebra, Jordi; Montserrat, Anna. Diccionari d'iis dels verbs catalans. Barcelona: Edicions 62, 1999.

Institut d’Estudis Caralans - Seccié Filologica. Proposta per a un estandard oral de la llengua caralana 1.
Morfologia. Barcelona: Institur d’Estudis Caralans, 1992.

— Diccionari de la llengua catalana. Barcelona, Palma de Mallorca, Valencia: Edicions 3 1 4. Edicions 62.
Moll. Enciclopédia Catalana. Publicacions de I'’Abadia de Montserrat, 1995.

Llibre d'estil del diari Avui’ Barcelona: Empiiries, 1997.

Mestres, Josep M. i alwres. Manual d'estil. La redaccié i ['edicié de rexros. Vie: Eumo. Universitar de
Barcelona. Universitat Pompeu Fabra. Associacié de Mestres Rosa Sensat, 1995,

Paloma, David; Rico, Albert. Diccionari de dubtes del cataln. Barcelona: Edicions 62, 1998.

Rafael Ramos, Joan. lurroduccié a la sinraxi. Valéncia: Tandem, 1992,

RuaixiVinyet, Josep. Catali complet/2. Curs superior de llengua. Moia: Ruaix, 1998,

Televisié de Catalunya. £l catala a TV3. Llibre d'estil. Barcelona: Edicions 62, 1995.

9
N




Redaccié als Mitjans Escrits

QUADRIMESTRE: 2n
CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Explicar els conceptes centrals de la redaccié i dels géneres periodistics en el mitjans impresos, aixi com po-

saren practica I'elaboracié de texros periodistics.

PROGRAMA:

La norticia als mitjans escrits.
Lelaboracié i la redaccié de les noticies als diferents mitjans escrits.

Géneres interpretatius i d'opinié a la premsa escrita.
Influéncia d’Internet en el llenguatge i desenvolupament de la premsa escrira.
Avantages i desavantages dels mitjans escrits per a lacomunicacié empresarial.

AVALUACIO:

Es realitzaran avaluacions periddiques i exercicis practics. En finaliczar el curs hi hauri un examen final.
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Estadistica aplicada a la Comunicacié Empresarial

QUADRIMESTRE: 2n
CREDITS: 6

OBJECTIUS:
Lobjectiu d’aquesta assignatura és proporcionar a I'estudiant els fonaments de 'estadistica descriptiva. En

aquesta assignatura s'introduira I'estudianten les eines estadistiques basiques peraI'analisi i la interpreracié

de dades.

PROGRAMA:
Tema 1. Conceptes generals.
1.1. Objecte de I'estadistica.
1.2. Poblacié i mostra.
1.3. Elprocésdel'analisi estadistica.
Tema 2. Distribucions unidimensionals.
2.1. Distribucié de fregiiencies.
2.2. Representacié grafica.
2.3. Mesuresde posicié i de dispersié.
2.4. Mesuresde concentracié i d'asimetria.
2.5. Ladistribucié normal.
Tema 3. Distribucions bidimensionals.
3.1. Distribucions marginals.
3.2. Distribucions condicionades.
3.
3.4
Tema 4. Estadistica d’acributs.
i
2

09

Independencia estadistica.

. Regressié lineal simple.

4.
4

4.3. Coeficients d'associacio.

. Representacions grﬁﬁques.

. Taules de contingéncia.

Tema 5. Nombres index.
5.1. Definicié d'index.
5.2. Indexs simples i complexos.
5.3. Enllagosicanvis de base.
5.4. Deflacié de séries de valor.
Tema 6. Series temporals.
6.1. Definicié i components d’'una série temporal.
6.2. Analisisde la tendéncia.

G6.3. Analisis de la componentestacional.

METODOLOGIA:
S'impartiran classes tedriques i de problemes que tindran com a complement important I'iis del programa

estadistic SPSS.
AVALUACIO:

Durant el quadrimestre es realitzaran diferents controls i en finalitzar el quadrimestre es realitzari un exa-

men final.
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BIBLIOGRAFIA:

Casa Aruta, E. 200 problemas de estadistica descriptiva. Barcelona: Vicens Vives, 1993.
Martin Pliego, EJ. futroduccidn a la estadistica econdmica y empresarial. AC, 1994.

Pefia, D.; Roma, J. Introduccion a la estadistica para las Ciencias Sociales, McGraw-Hill, 1997.
Tomeo Perucho, V. Diez lecciones de estadistica descripriva. AC, 1990.

Rios, S. Iniciacién estadistica. Editorial Paraninfo, 1992.
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Llengua Espanyola

Quadrimestre: 2n

Credits: 6

OBJECTIUS:

- Treballar els aspectes descriptius i normarius de la Ilengua que facilitin la competéncia lingiiistica en es-
panyol estandard i la practica de l'escriptura per part dels alumnes.

- Coneixer ladiversitat funcional de la llengua.

- Familiaritzar els estudiants amb Pestructura dels textos i els diversos formars textuals.

- Desenvolupar la destresa en I'ds de la llengua escrita a partir d'exercicis pracrics.

- Analitzar els recursos d'estil i els mecanismes lingiifstics associats.

PROGRAMA:

1. Diversitat funcional de I'espanyol: el registre.
1.1. Camp: tema.

1.2. Mode: llenguaescritaillengua parlada.
1.3. Tenor.

Lallengua estandard.

nfo

3. Tipologia textual i analisi del cext.

3.1. Tipusde textos: narracié, descripcid, dialeg, exposicio, argumentacio.

3.2. Elsconceptesiels mecanismes de cohesid i coheréncia textual.
4. Aspectes estilistics i recursos de la llengua.

4.1. Denotacié i connortacié.

4.2. Elsodelesparaules.

4.3. Sintaxiicontingurt del texros.
5. DProblemesde redaccié:

5.1. Orrografia.

5.2. Morfologia: génere, nimero, pronoms, temps verbals.

5.3. Sintaxi: concordanga, connectors, anacolurs, tis dels relatius...
6. Teécniquesd’escriptura.

6.1. Models textuals.

6.2. Imitacié 1 creacié de textos.

METODOLOGIA:

Es donara als estudiants una base teorica que servira de partida per al desenvolupament d'unitats didacri-
ques centrades en activitats practiques. Aquestes practiques alternaran exercicis sistematics (referits a aspec-
tes de la gramatica i I'ds de I'espanyol que presentin dificultarts especials) i el treball sobre textos diversos

(analisi textual i teeniques d'escriprura).

AVALUACIO:

El 50% de la nota final de I'assignatura provindra d’una avaluacié continuada a partir dels exercicis, I'as-
sistencia a classe i els treballs que es puguin proposar. Un examen final en acabar el quadrimestre proporcio-
nara l'altre 50% de la nota. Peraprovar l'assignatura, perd, serd imprescindible tenir I'examen aprovat.
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BIBLIOGRAFIA

1. Diccionaris

Casares, J: Diccionario ideoldgico de la lengua espaiiola, Barcelona: Gustavo Gili, 1975.

Ledn, V. Diccionario de argot espaitoly lenguaje popular, Madrid: Alianza, 1980.

Marsa, E. Diccionario normativoy guia prdctica de la lengua espaiiola, Barcelona: Ariel, 1986.

Moliner, M. Diccionario de uso del espaiiol, Madrid: Gredos, 1981.

Real Academia Espanola de la Lengua: Diccionario de la lengua espaﬁo/a. Madrid: RAE, 1992 (2 vols).
Seco, M.: Diccionario de dudasy dificultades de la lengua espaiiola. Madrid: Espasa-Calpe, 1980.

Seco, M., Andrés; O. i Ramos, G. Diccionario a’elespzzﬁo/ﬂctzml. Madrid: Aguilar, 1999.

2. Gramatiquesi manuals de referéncia

Alarcos Llorach, E. Gramitica de la lengua espaiiola, Madrid: Espasa-Calpe, 1994.

Alcina, ]. Y Blecua, ].M. Gramdtica espaiiola, Barcelona: Ariel, 1975.

El Pais: Libros de estilo, Madrid: Prisa, 1990.

Gémez Torrego, L. Manual del espaitol correcto, Madrid: Arco Libros, 1989 (2 \'015.).

Real Academia Espafioladela Lengua: Ortografia de la lengua espaiiola, Madrid: Espasa-Calpe, 1999.
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Teories de Iz Comunicacio

QUADRIMESTRE: 2n
CREDITS: 6

OBJECTIU:

Presentar a I'estudiant el principis fonamentals de la comunicacid, I'evolucié de les teories sobre la comuni-

cacié i els seus efectes a nivell social i culeural.

PROGRAMA:

El concepte de comunicacié.

El procés de comunicacié.

Els tipus de comunicacié.

Les diferents teories i models de la comunicacié de masses.
Els efectes de la comunicacié de masses.

LUimpacte e influencia d’interneten el procés de comunicacis.

AVALUACIO:

Es realirzaran evaluacions periddiques i exercicis prictics. En finalitzar el curs hi haurd un examen final.
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Organitzacié | Gestié d’Empresa |

QUADRIMESTRE: 2n
CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Lobjectiu principal de 'assignatura és que I'estudiant sigui capag d'identificar i classificar els elements fo-
namentals de I'economia i la gestié d’empreses. Aquest objectiu es pot descompondre en capacitar l'estu-
diant per realitzar els tres conjunts d'activitats segiients: primer, descriure el contingut del procés de direc-
ci6 estratdgica; segon, explicar el conjunt de rasques del treball direcriu; i tercer, especificar els problemes i
les decisions basiques relacionades amb les arees funcionals producriva, comercial i financera.
Paral-lelament es pretén capacitar I'estudiant per prendre decisions dins de 'ambit directiu de dues formes.
Primer, per a problemes no estructurats, seguint un procés general de resolucié de problemes i, segon, pera
certs problemes rutinaris, aplicant alguns mérodes operatius.

PROGRAMA
Parc I: Introduccié
1. Introduccié al'empresa
1.1. Lempresa desdel punt de vista macroecondmic: el flux circular de la renda
1.2. L’empresacom asistema
1.3. Empresaiempresari
1.4. Lempresailapublicitatiles relacions publiques
Part 1. Estratégia
2. Elsobjectius de 'empresa
2.1. Funcionsdels objectius i distincié entre missié, objectius i subobjectius
2.2. Normes per al'establimentd’objectius
2.3. Exemples d'objectius empresarials
2.4. Eticaempresarial i responsabilitar social de 'empresa
3. Analisi estrategica
3.1. Conceptei fases de ladireccid estratégica
3.2. Anilisi del'entorn general
3.3. Anilisi del'entorn especific
3.4. Analisiinterna
4. Formulacid d'estrategies
4.1. Estratégies competitives genériques
4.2. Diversificacié
4.3. Integracié vertical
4.4. Internacionalirzacié
Part 1. Direccié General
5. Ladireccié
5.1. Les funcions directives
5.2. Lapresade decisions
5.3. Els nivellsdirectius
5.4. Lanaturalesa del treball directiu
6. Lorganitzacié de 'empresa
G6.1. Les parts fonamentals de 'organitzacié

6.2. Els mecanismes de coordinacid




6.3. Parametres de disseny
6.4. Factors de continggncia
6.5. Configuracions estrucrurals
7. Ladireccié dels recursos humans
7.1. El problema de la motivacié humana
7.2. El procés de direccié dels recursos humans
7.3. Reclutament, seleccié i formacié de personal

7.4. Avaluaci6 del rendiment i sistemes de recompenses i incentius
PartIV. Arees Funcionals
8. Produccié / Operacions
8.1. Funcionsde l'activitat productiva
8.2. Laqualitaten l'activitat productiva
8.3. Tipusde processos productius
8.4. Determinaci6 del volum de produccié en equilibri
9. Marqueting
9.1. Lafuncié comercial de'empresa
9.2. Acrivitats de la direccié comercial
9.3. Analisi del sistema comercial
9.4. Disseny d'estrategies de marqueting
10.Finances
10.1. Estructura econdmica: la inversié en acriu fix i en acriu circulant
10.2. Estructura financera: exigible a curt termini i recursos permanents
10.3. Estats financers: balang i compte de resultacs
10.4. Equilibrientre finangaments i inversions: concepre de fons de maniobra
10.5. Objectius de la gestio financera: equilibri financer i rendibilitac

Part V. Influgncies de les noves recnologies sobre 'empresa

AVALUACIO:
La nota final es calculara a partir de les qualificacions obtingudes en: (1) I'examen que és fara a final del
curs, (2) les resolucions escrites i orals als diversos casos practics que es discutiran al llarg de I'assignacura i

(3) Vactitud i la participacié que es mostraran diariament durancel curs.

BIBLIOGRAFIA:

—Cuervo, A; et al. 1996. Introduccion a la administracién de empresas. 2a ed. Madrid: Civitas.

— Diez de Castro, J.; Redondo, C. 1996. Administracion de empresas. Madrid: Pirdmide.

- Koontz, H.; Weihrich, H. 1998. Adwministracion. Una perspectiva global. 11a ed. México: McGraw-Hill.

— Navas, J. E; Guerras, L.A. 1998. La direccion estratégica de la empresa. Teoria y aplicaciones. 2a ed.
Madrid: Civitas.




i

avan
amms

Anglés

Ancles [
QUADRIMESTRE: Ir
CREDITS: 6

Angles [1
QUADRIMESTRE: 2n

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Lobjectiu general és que I'estudiant sapiga utilirzar la llengua anglesa en un context professional. El curs
pretén assolir una competéncia comunicartiva de nivell intermedi i al mateix temps introduir el vocabulari
especific a partir de contextos estretament relacionarts amb el mén de la publicitat i de les relacions publi-
ques. Els objectius que caldra assolir durant el curs es concreten en els segiients punts:

a) adquirir la comperencia lingiiistica necessaria per poder-se comunicar de manera efectiva,

b) comunicar-se oralment tenint cura de la prondncia, %
¢) adquirir habilitats per comprendre globalment una conversa, una presentacié ouna explicacié oral, f
d) adquirir el léxic especific fonamental per ala comprensié i expressié oral i escrira, %
e) interpretar i produir documents basics tanten el mén comercial com en el publicitari. .

PROGRAMA:
Topics:
1. Person to person
2. Phonecalls
3. Writing
4. Exchanging informarion
5. Meetings
6. Entertaining visitors
7. Explaining and presenting
Language contents:
1. Skills: Communicating in an advertising and PR conrext:
1. Reading comprehension
2. Speaking in context
3. Listening comprehension
4. Writing in context
II. Grammar:
1. Review of tenses
2. Articlesand quantifiers
3. Adverbs and word order
4. Comparingand contrasting
5. Conditionals
6. Gerund and infinitive
7. Joining sentences and relative clauses
8. Modal verbs
9. Passive voice
10. Question formation and question tags
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11. Reported speech

I11. Vocabulary:
Specialized vocabulary will focus on the profession: the workplace, interaction wich clients and collea-
gues, the media, compuring and digital technology.

AVALUACIO:
Lavaluaci6 sera: continuada (40%) a partir dels exercicis escrits i orals realitzats durant el curs. Hi haura
també un examen final (60%) que constara d'una prova oral (comprensié i expressié orals) i una prova es-

crita (comprensié i expressio escrites).

BIBLIOGRAFIA:
1. Material de classe (obligatori):

Working in English. Leo Jones. Cambridge Universicy Press, 2001.
Dossier de textos 1 exercicis. Universitat de Vic, 2001.

2. Llibres de practiques:

McCarthy, M.; O'Dell, E. English Vocabulary in Use. Cambridge: Cambridge University Press, 1994.
Murphy, R. English Grammar in Use (with key). Cambridge: CUP, 1993.

Redman, S.A. A Way with Words (Book 3). Cambridge: CUP, 1991.

Thomas, B.J. lutermediate Vocabulary (Book 3). Cambridge: CUP, 1990.

Thomas, B.J. Advanced Vocabulary and Idiom. London: Nelson, 1991,

Vince, Michael /utermediate Language Practice. Oxford: Heinemann ELT, 1998,

Walker, J. Practice Book of Phrasal Verbs (Revised Edition). London: Nelson, 1989.

Watcyn-Jones, P. Test Your Vocabulary 3. Harmondsworth: Penguin, 1985.

Watcyn-Jones, P. Test Your Vocabulury 4. Harmondsworth: Penguin, 1988.

3. Obres de consulra:

Allen, R. (ed.) Cocise Oxford Dictionary. Oxford University Press, 1990.

Dictionary of English Language aned Culture. Essex: Longman, 1992.

Cobuild English Language Dictionary. London: Collins, 1988.

Cobuild English Usage. London: Collins, 1992.

Courtney, R. Dictionary of Phrasal Verbs. London: Longman, 1983.

Kirkpatrick, B. (ed.) Rogers Thesaurus of English Words and Phrases. London: Longman, 1987.
Oxford Dictionary of Current Idiomatic English 2 vols.: Phrasal Verbs & English Idioms. OUD, 1983.
Swan, M. Practical Euglish Usage. Oxford: Oxford University Press, 1980.
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Adreces electroniques del personal de la Facultat

Cognoms Nom Adreca electronica
Alemany Valéncia Dolors M. dolors.alemany@uvic.es
Aramayo Garcia Alejandra alejandra.aramayo@uvic.es
Arimany Serrat Niiria nuria.arimany@uvic.es
Baqué Puig Francesc francesc.baque@uvic.es
Bou Geli Joan joan.bou@uvic.es
Burgaya Riera Josep josep.burgaya@uvic.es
Cabeza Lamban Manuel manuel.cabeza@uvic.es
Calle Rosingana Gonzalo gonzalo.calle@uvic.es
Capriorri Peri Paul paul.capriotti@uvic.es
Casas Vilaré Jordi jordi.casas@uvic.es
Casulleras Ambros Enric enric.casulleras@uvic.es
CodinaYlla Ariadna ariadna.codina@uvic.es
Comas Martinez Josep josep.comas@uvic.es
Coromina Subirats Jordina jordina.coromina@uvic.es
Corral Marfil José Antonio joseantonio.corral@uvic.es
Corrius Gimbert Montse montse.corrius@uvic.es
Damian Caseellvi Josefina fina.damian@uvic.es
Doménech Rierola Josefa fina.domenech@uvic.es
Fabre Vernedes Ramon ramon.fabre@uvic.es
Ferré Trenzano José M. josem.ferre@uvic.es
Ferrer Trullols Lluis Huis.ferrer@uvic.es

Font Companyd Cristina cristina.font@uvic.es
Gallart Bau Josep josep.gallart@uvic.es
Garcia Domingo Josep Luis jlgarcia@uvic.es

Genis Serra Miquel miquel.genis@uvic.es
Gisbert Gelonch Ramon ramon.gisbert@uvic.es
Guix Soldevila Josefina josefina.guix@uvic.es
Iglesias Bedds Oriol oriol.iglesias@uvic.es
Jaén Coll Fernando G ferrangustau.jaen@uvic.es
Jurado Escobar Felix felix.jurado@uvic.es
Lagonigro Bertran JosepR. raymond.lagonigro@uvic.es
Lépez Lopez Jesus suso@uvic.es

Madariaga Sinchez Rafael rafa.madariaga@uvic.es
Marrori Canas Joan C. joanc.martori@uvic.es
Masferrer Giralt Anna M. annam.masferrer@uvic.es
Masip Castillo Laura laura.masip@uvic.es
Masnou Surinyach Joan joan.masnou@uvic.es
Massana Mas Sergi sergi.massasa@uvic.es
Molas Casas Antoni antoni.molas@uvic.es
Montal Armengou Judic judit.montal@uvic.es
Mora Puigvi Antoni antoni.mora@uvic.es
Morral Palacin Noemi noemi.morral@uvic.es
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Cognoms Nom Adreca electronica

Oller Piqué Ramon ramon.oller@uvic.es
Orozco Hermoso Milagros milagros.orozco@uvic.es
Palomo Chinarro Anna anna.palomo@uvic.es
Palomo Chinarro M. Dolores mdolores.palomo@uvic.es
Paxau Tura Elisabet elisabet.paxau@uvic.es
Pérez Quintana AnnaM. anna.perez@uvic.es
Pifiana Garriga M. Angels mangels.pinyana@uvic.es
Ponce Vivet Santiago santi.ponce@uvic.es
Portet Boixaderas Carme carme.portet@uvic.es
Prac Trapé Merce merce.prat@uvic.es

Puig Costa Immaculada imma.puig@uvic.es

Pujo! Famadas
Puppo Bunds
Rambla Marigot
Ramisa Verdaguer
Reniu Vilamala
Roma Banus
Sabara Aliberch
Saborit Subirana
Serra Devesa
Sorribas Roig
Terradellas Cirera
Vendrell Cirera
Vicens Escuer
Vicente Soriano
Vidal Vila

Vila Arumi
Viladecans Riera
Vilalca Ferrer
Vilardell Bujons
Vinas Vila

Vivas Llopart
Viver Fabregé

M. Antodnia

Ronald Joseph

Francesc X.
Mauas
Josep M.
Josep M.
Anna M.
Cesca
Maria Teresa
Teresa
Josep
Robert
Albert

E Xavier
Merce
Joaquima
Carme
Montserrat
Lourdes
Jesus
Montse

Manuel

antonia.pujol@uvic.es
rpuppo@uvic.es
xavier.rambla@uvic.es
matias.ramisa@uvic.es
josepm.reniu@uvic.es
josepmaria.roma@uvic.es
annam.sabata@uvic.es
cesca.saborit@uvic.es
tere.serra@uvic.es
teresa.sorribas@uvic.es
josep.terradellas@uvic.es
bob@uvic.es
albert@uvic.es
fravier.vicente@uvic.es
merce.vidal@uvic.es
quima.vila@uvic.es
carme.viladecans@uvic.es
montse.vilalta@uvic.es
lurdes.vilardell@uvic.es
jesus.vinyas@uvic.es
montse.vivas@uvic.es

man uel.\'iver@uvic.es
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