U
FACULTAT D’EMPRESA
| COMUNICACIO

UVIC

UNIVERSITAT DE VIC
UNIVERSITAT CENTRAL
DE CATALUNYA

Els mitjans de comunicacio com a eina
d’informacio6 i formacio per als més
petits

Damaris Rodriguez Garrido

Modalitat: Professionalitzador

Grau en Periodisme

Tutor: Gerard Coll-Planas
Vic, Maig de 2019



Damaris Rodriguez Garrido Treball de Fi de Grau en Periodisme | UVic

AGRAIMENTS

Als meus pares per ser el millor exemple de constancia, esforg i dedicacio. Per
donar-me les ales per a perseguir la meva passié. Al meu germa, I'Adria, pel

suport incondicional.

A la meva parella per creure en mi. Per poder amb tot i encara tenir forces per

donar-me-les a mi.

Als meus amics i amigues per acompanyar-me en aquest cami. No ho heu pogut

fer més bonic.

Al meu antic professor Pere Reyes per I'entusiasme i la il-lusié que ha posat en
aquest projecte. Agrairé sempre a la meva primera escola, Centre d’Estudis

Mollet, la seva confianca.

I, finalment, al professorat de la facultat de Comunicacié i dEmpresa de la
Universitat de Vic pel seu tracte proper. En especial, al meu tutor Gerard Coll i
als professors/es que, durant aquests quatre anys, s’han involucrat dins i fora de

'aula.



Damaris Rodriguez Garrido Treball de Fi de Grau en Periodisme | UVic

SUMARI

Aquest Treball de Fi de Grau ha volgut analitzar l'interés i el consum informatiu
del public infantil (7-12 anys) i juvenil (13-18 anys), aixi com la manera que el periodisme
escolar pot arribar a fomentar ambdds aspectes (interés i consum); amb l'objectiu
d’elaborar un taller de periodisme per aplicar i aportar a I'aula.

Per realitzar aquesta intervencio, previament s’ha fet una seleccié representativa
de diferents articles i estudis per conéixer la situacié i ubicar-nos. |, s’ha portat a terme
un benchmarking per examinar com es produeix la inclusié d’eines o estratégies
periodistiques que ajudin a millorar el desenvolupament d’habilitats de I'alumnat.
Seguidament, s’ha adaptat la informacié obtinguda al camp practic, catorze dies al
Centre d’Estudis Mollet desenvolupant un taller, amb disseny i metodologia propia, a la
classe de Tercer d’ESO.

Finalment, s’inclou I'experiéncia a partir de la qual s’estableixen unes pautes per
reproduir la proposta presentada i, també, unes conclusions sobre els beneficis d’educar

als infants i joves en mitjans de comunicacio.

PARAULES CLAU: Periodisme infantil | Periodisme escolar | Pedagogia |
Constructivisme | Aprenentatge | Projectes

ABSTRACT

This End of Degree Work has sought to analyze the interest and informational
consumption of the public of lesser age, as well as the way in which school journalism
can promote both aspects (interest and consumption); with the aim of developing a
journalism workshop to be applied and contributed to the classroom.

To carry out this intervention, a representative selection of different articles and
studies has previously been made to know about the situation. And, a benchmarking has
been done to examine how the inclusion of journalistic tools or strategies that help to
improve the development of student skills is produced. Next, the information obtained
has been adapted in the practical field, fourteen days at the Centre d’Estudis Mollet
developing a Classroom Workshop, with its own design and methodology, in third of ESO
classroom.

Finally, it's included the experience, from which guidelines are established to
reproduce the proposal presented and also, some conclusions about the benefits of

educating children and young people in the media.

KEYWORDS: Children’s journalism | School journalism | Pedagogy | Constructivism |
Learning | Projects
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1.INTRODUCCIO DEL TEMA

La motivacio per iniciar aquest estudi neix de l'interés personal, i segurament en un futur
no molt llunya de l'interés professional, d'apropar als nens i nenes a la professio de
periodista. Apropar-los, com a nous lectors, a la premsa i a la informacié de qualitat.
Trobo que és un gran i molt interessant repte al qual no solament s'enfronten els
periodistes i els professionals de la comunicacio sin6é també les families i el conjunt de
la societat.

Perod, en realitat, per explicar el que m'ha portat a fer aquesta recerca cal exposar una
experiéncia que forma part del meu curriculum estudiantil. Vaig cursar tota I'etapa
d'escolaritzacié obligatoria en una escola concertada de Mollet del Vallés: El Centre
d'Estudis Mollet (CEM). Es una escola petita, d’educacioé infantil, primaria i secundaria
que, gracies al tracte que mantenen professorat i alumnat, és coneguda per demostrar
ser en el seu conjunt una familia. El professorat que en forma part imparteix classes on
el veritable protagonista és l'alumnat. El seu model educatiu li permet comptar amb
assignatures que s’allunyen del pla d’estudis que acostumen a seguir les escoles. Com,
per exemple, les assignatures de Radio, Expressié Corporal, Valors, Audiovisuals i
Teatre.

Per aquesta historia ens centrarem en l'assignatura de Radio. Va ser en aquesta on vaig
descobrir i conéixer en profunditat el fenomen de la radiodifusio, del qual em vaig acabar
enamorant. Va ser en aquesta on vaig tenir 'oportunitat de formar part durant quatre
anys, tres d’aquests com a presentadora, de ‘'Edat del Pavo’, programa radiofonic en
directe que encara s’emet a Radio Mollet tots els divendres. Va ser en aquesta
assignatura, per tant, quan vaig decidir que volia dedicar-me a la Comunicacio.

El sentiment d’agraiment cap a aquesta escola és el que em motiva principalment a
endinsar-me en el tema. Aixi com, la possibilitat de tornar, aquest cop com a estudiant
que esta acabant el Grau de Periodisme, al lloc on va néixer la meva admiracio, interés

i curiositat per aquesta professio.
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L’estudi es relaciona amb la fusié dels ambits tematics del Periodisme i 'Educacio:
educar mentre s’informa, informar educant. Els mitjans de comunicaci6é i el seu
compromis amb I'exercici social d’educar a la poblacié, concretament, en aquest cas,
als nens i nenes.

La recerca tracta la relacio que hi ha entre el periodisme i la poblacio infantil. Considero
que l'estudi és important i necessari perque els mitjans de comunicacié no presten
suficientment atencio als nens i nenes en temes d’inequivoc interés public i rellevancia
social. Com a consequéncia ens trobem que avui en dia no hi ha una oferta a la mida
d'aquest public, que acaba sent un col-lectiu practicament inexistent per a les empreses
informatives en un moment digital en el qual els nens i les nenes tenen accés immediat
a la informacid, i, conseqlientment, experimenten un creixement en l'interés cap a
I'actualitat. Aixo pot ser perjudicial per al conjunt de la societat, ja que convé tenir cura
del col-lectiu perqué son els futurs ciutadans critics i els futurs consumidors d'informacio
i, per tant, d'ells i elles depén en part I'evolucio del periodisme. Per aixo, també I'estudi
ajuda a resoldre aquest problema real, conscienciant sobre la importancia d'educar a la
poblacié des de ben petits perqué agafin I'habit de consumir informacio i despertar en
ells i elles la curiositat en un moment critic i decisiu per a la historia del periodisme,
especialment, per a la premsa escrita. Aquesta busca maneres de sobreviure en un moén
digital on la ciutadania, amb totes les eines i tots els suports de comunicacio al seu
abast, amenaga amb fer desapareixer la figura del periodista, essencial per un sistema

democratic just.

La present recerca esta dividida en dos blocs relacionats entre si, perd que
necessariament s’han de tractar de forma separada per donar-los el protagonisme que
es mereixen. La primera part de l'estudi s’ocupa d’entendre com els mitjans de
comunicacio informen el public infantil i adolescent, i com aquest public rep i consumeix
la informacié donada. D’aquesta manera, s’analitza la faceta informativa dels mitjans de
comunicacio i la faceta del menor com a receptor. Mentre que la segona part de I'estudi
se centra en la faceta didactica dels mitjans. Es a dir, com els mitjans de comunicacio i
d’informacié poden servir com a recurs educatiu a les aules per facilitar el procés
d’ensenyament i aprenentatge a través d’exercitar habilitats des de la motivacié. En
aquesta faceta el menor és més particip perqué forma part activament del procés.

Finalment, la Posada en practica indica la culminacio de la recerca dels dos blocs.
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2. OBJECTIUS

En aquest apartat ens plantegem quins objectius ha de seguir la nostra recerca. Es el
moment de fixar quins sén els objectius especifics que permetran arribar a I'objectiu

principal.

L’objectiu general és elaborar un model de taller escolar per a socialitzar a infants i
adolescents en relacié a la figura del periodista i els mitjans de comunicacié amb els

seus missatges.

Per tal d’arribar a aquest, caldra assolir-ne els tres objectius especifics que s’exposen a

continuacio:

1. Conéixer i entendre els interessos informatius del public de menys edat, com accedeix

a les noticies, la seva manera de consumir i assimilar la informacio.

2. [dentificar les estratégies per aprofitar el periodisme com a eina de formacié i justificar

la seva aplicacié com a reforcament educatiu a les aules.

3. Promoure la importancia d’un llenguatge periodistic que es dirigeixi unicament al
public infantil i d’'un periodisme escolar per preparar-ho com a ciutada de ple dret amb

llibertat d’expressio i dret a la informacio.
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3. MARC TEORIC

Es necessari recopilar tots aquells articles i treballs que fan referéncia al nostre tema
per saber sobre qué ja s’ha escrit i d’aquesta forma fonamentar la nostra aportacié
practica. En consequéncia, tenir un cert bagatge per poder entrar a fer I'analisi en
profunditat i arribar a elaborar un taller adequat. El marc teodric de I'estudi se centra en
dos grans eixos: els mitjans de comunicacié com a eina d’informacioé per als més petits
i els mitjans de comunicacié com a eina de formacié per als més petits, gracies a un

caracter inclusiu a les escoles.

La Constitucié Espanyola estableix que la proteccio de la infantesa i la joventut és el
limit de les llibertats que protegeix, entre les quals es troba la llibertat d’expressid. Aixi
ho recull en l'article 20.4. A més, segons l'article 48 de la Constituci6 Espanyola “els
poders publics promouran les condicions per a la participacioé lliure i efica¢ de la joventut

en el desenvolupament politic, social, economic i cultural”.

També, diversos articles de la Convencié sobre els Drets del Nen, aprovada com a
tractament internacional de drets humans el 20 de novembre de 1989, s’ocupen dels
mitjans de difusio i els nens. L’objectiu és contribuir a formar als nens com a ciutadans
ben informats i, a més a més, que les seves veus cada cop s’escoltin més pels mitjans
de difusié. Aquests drets deixen clar que els més joves també s’han d’entendre com

participants i beneficiaris de la informacio.

- PART 1. ARTICLE 12 > 1. “Els Estats Parts garantiran al nen que estigui en
condicions de formar-se un judici propi el dret d’expressar la seva opinid
lliurement en tots els assumptes que afectin el nen, tenint degudament en
compte les opinions del nen, en funcié de l'edat i la maduresa del nen”. 2. “Amb
tal fi, es donara en particular al nen oportunitat de ser escoltat, en tot procediment
Judicial o administratiu o per mitjia d’un representant o d’'un organ apropiat, en

consonancia amb les normes de procediment de la llei nacional”.
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- PART 1. ARTICLE 13 > 1. “El nen tindra dret a la llibertat d’expressio; aquell
dret incloura la llibertat de buscar, rebre i difondre informacions i idees de tota
mena, sense consideracié de fronteres, sigui oralment, per escrit o impreses, en

forma artistica o per qualsevol altre mitja escollit pel nen”.

- PART 1. ARTICLE 17 - “Els Estats membres reconeixen la important funcié
que exerceixen els mitjans de comunicacié”i que aquests “han de vetllar perque
el nen tingui accés a les informacions i materials procedents de diverses fonts
nacionals i internacionals, especialment la informaci6 i el material que tinguin per
finalitat de promoure el seu benestar social, espiritual i moral i la seva salut fisica
i mental”. Amb aquesta finalitat, els Estats Parts:

a) “Han d’encoratjar els mitians de comunicacié a difondre informaci6 i
materials d’interés social i cultural per a l'infant, d’acord amb l'esperit de
I'article 29”. (Sobretot, en aquest cas, destaquem I'apartat D de I'article
29 que parla de “preparar al nen per assumir una vida responsable, en
una societat lliure, amb esperit de comprensio, pau, tolerancia, igualtat
dels sexes i amistat entre tots els pobles, grups étnics, nacions i religiosos

i persones d’origen indigena”).

Els governs han de presentar periddicament al Comité dels Drets del Nen informes que
garanteixin la vigéncia dels tres articles esmentats (12,13 i 17) per demostrar que es
compleixen amb les obligacions nacionals establertes per la Convencié sobre els Drets
del Nen. Aquest és un dels punts que marca el ‘Desafio’. | és que al novembre de 'any
1999 es van reunir a Oslo, capital de Noruega, joves participants en projectes de mitjans
de difusid, professionals dels mitjans en quiestio i experts en drets del nen. La trobada
va abordar cinc temes en relacio al paper que els mitjans de difusié poden exercir en el
desenvolupament dels drets del nen en tot el mon: dret del nen a tenir accés als mitjans
de difusid, incloent-hi als nous mitjans; dret del nen a l'alfabetitzacié i educacio en
mitjans; dret del nen a participar en els mitjans; dret al nen a la protecci6 contra el dany
als mitjans i a la violéncia en la pantalla i; el paper dels mitjans en la proteccio i promocio
dels drets del nen (UNICEF). Les opinions i discrepancies que van tenir lloc es van
recollir en un document que, sota el nom de ‘Desafio de Oslo’, reconeix que la relaci
dels nens i els mitjans de comunicacio és el punt que permet accedir al moén polifacétic
de la infantesa i els seus drets a I'educacié, a la salut, a la llibertat d’expressié, al joc, a
una identitat, a la dignitat i 'autorespecte, i a la proteccié. Es a dir, que la relacié és
important perqué defineix tots els aspectes dels drets que corresponen als nens

(UNICEF).
10
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Com a resposta del ‘Desafio de Oslo’ va néixer el projecte MAGIC (Media Activities and
Good Ideas by, with and for children) que desenvolupa els maxims vincles possibles

entre la infantesa i els mitjans de comunicacié.

Una altra regulacié juridica en vers els mitjans de comunicaci6 i public infantil i juvenil
és la Llei organica 1/1996, de 15 de gener, de Proteccié Juridica del Menor, de
modificacio parcial del Codi Civil i de la Llei d’Enjudiciament Civil. En el seu article 5
‘Dret a la informacid’, estableix: el dret dels menors a buscar, rebre i utilitzar la informacié
adequada al seu desenvolupament, I'obligacié dels pares o tutors de vetllar perqué la
informacié que rebin els menors sigui adequada i; I'obligacié de les administracions

publiques de vetllar perqué els missatges dels mitjans de comunicacio siguin adequats.

Segons la XIV Enquesta Adecco, on nens i nenes d’entre 4 i 16 anys a tota Espanya
han estat enquestats per repassar el panorama informatiu de I'any 2018, s’ha pogut
saber que la noticia que aquest any ha impactat més en aquesta franja d’edat té un
caracter politic, com aixi ho ha reconegut un 29,2% dels enquestats. Aquesta noticia ha
estat seguida d’altres corresponents a les pagines de successos (17,8%), provinents del
mon de 'esport (14,7%), vinculades a desastres naturals o problemes mediambientals
(4,1%), a la politica internacional (3,3%) i a la immigracié (0,8%). També han aparegut
aportacions sobre el mén musical i de la cronica rosa. Als resultats de I'enquesta
s’aprecien diferéncies de consum per sexe. Les nenes se centren en I'ambit politic, amb
I'aplicaci6 de I'article 155 a Catalunya i la dimissi6 de Mariano Rajoy al capdavant del
Partit Popular, i en fets com I'erupcié del volca Kilauea a Hawaii i el rescat dels nens
atrapats a una cova tailandesa. Aixo ultim també entra dins els interessos que els nens
han mostrat a 'enquesta, aixi com la desapariciéo de Diana Quer, tot i que aquests se
centren més en les noticies esportives com la Xlll Champions League aconseguida pel
Reial Madrid o el fixatge del jugador Cristiano Ronaldo per la Juventus. Es a dir, el baix
percentatge que ha rebut la tematica esportiva en les noticies esta compost per un
nombre més elevat de nens que de nenes.

Per edats, també s’han donat respostes diferents, fruit dels habits de consum informatiu
que varien segons si el nen i la nena es troba en edat infantil-preadolescent o
adolescent. En termes generals observem els habits de consum informatiu atenent a

dos grups: els infants i els joves.

1"
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Adecco ha pogut saber que la noticia que més ha impactat en la consciéncia dels infants
és de caracter politic: la mocioé de censura celebrada contra el Govern de Mariano Rajoy.
Tanmateix, els nens i nenes de menys edat que han participat en I'enquesta destaquen
en major mesura la desaparicio d’en Gabriel, el nen de vuit anys conegut com ‘El
Pescaito’ a Nijar. Com també, han estat molts els que han triat com a noticia de I'any
una vivéncia o experiéncia personal: “He tingut una germana”, per exemple. |, d’altres
han confessat no saber que dir perqué: “No miro les noticies, només dibuixos”, “no conec
moltes noticies” o “no em deixen veure coses de grans, aixi que no miro les noticies”.

Tanmateix, en general, les respostes infantils anaven des del master de Cifuentes i els
immigrants de I'’Aquarius a la famosa baralla protagonitzada per les dues reines en el
moment de fer-se una foto familiar. Inclis recorden noticies que no s’han arribat a
produir com “Messi va anar a la pres6 per robar’ o “Trump ha declarat la lll Guerra
Mundial”. Fet que demostra l'interés d’aquest sector de la poblacié per conégixer tot alld

que ha passat, passa o passara.

En definitiva, dels resultats de 'enquesta s’extreu que els infants tenen curiositat davant
I'actualitat, i per aquest motiu podem considerar que sén necessaries les ofertes que
cobreixin la seva demanda, aixi com agents mediadors i responsables del consum
informatiu infantil. En relacié a aixo, Carmen Marta Lazo (2005) explica que veure la
televisié amb els pares té un efecte positiu, ja que aquesta figura pot funcionar com a
una orientacié sobre els continguts que poden veure o no. | també, d’aquesta manera,
mentre es fa un consum informatiu, els infants poden preguntar alld que no entenen i
contrastar la seva opinié amb la de I'adult, ampliant el seu punt de vista. Aquesta bona
practica es difumina, perd, quan els nens i les nenes solen adequar-se més
freqlientment a les preferéncies televisives dels seus pares, que els pares a les
preferéncies dels seus fills i filles. En consequliéncia, les dades que observa Carmen
Marta Lazo (2005), de TN Sofres de I'any 2002, reflecteixen que la franja més vista pels
nens d’entre 7 i 12 anys és la nocturna i que, a més a més, entre les emissions que més
consumeixen cap és de caracter infantil. L’Institut Oficial de Radio i Televisié pensa que
és preocupant el fet que el moment ‘estrella’ de I'audiéncia infantil sigui al voltant de les
22.30 hores (citat per Rio Alvarez i Roman Blas, 2005).

No obstant aquest resultat, Lazo (2005) defensa que els nens tenen iniciativa a I'hora
de plantejar demandes al mitja televisiu per ampliar I'oferta de continguts purament

infantils o per substituir els espais que els resulten menys adequats o interessants, com

12
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ara els continguts negatius que principalment els troben als informatius, a la publicitat i

als programes del cor.

L’interés dels joves cap a les noticies no esta disminuint com proclamen alguns autors
(Parratt, 2010 citat per Casero-Ripollés, 2012). Aquests, tot i que no tenen la informacié
d’actualitat com un aspecte fonamental i primordial en la seva activitat quotidiana,
segueixen interessats per I'actualitat, ja sigui per estar en contacte amb ella, per la seva
dimensié social o bé com a exercici d’entreteniment (Garcia, Tur-Vifies i Pastor, 2017).
A més a més, a través d’un estudi amb joves espanyols, es va observar que els joves
concedeixen a la informacié un alt valor civic perquée la vinculen amb la participacio
politica i amb ser un bon ciutada. Es a dir, per ells, els joves, estar informat és considerat
“un exercici ple i responsable de la ciutadania” (Casero- Ripolles, 2012).

Per tant, simplement el que s’esta produint és un canvi generacional en relacié al seu
patré de consum i una substitucio de suports, a causa de I'accés casual a la noticia des
de les xarxes socials, la vigilancia o monitoratge rapid a internet, i la possibilitat d’'ampliar
la informacié trobada a la Xarxa a través dels mitjans tradicionals quan una noticia els
hagi cridat I'atenci6 (Yuste, 2015). Respecte a aix0 ultim, cal destacar que pels joves
I'accié d’apropar-se a la informacié d’actualitat adquireix sentit quan es mostra propera
als seus interessos en el gran flux de dades i informacié que existeix i es troba a internet
(Garcia, Tur-Vifes i Pastor, 2017). Segons la XIV Enquesta Adecco, les noticies que
han impactat aquest 2018 en la consciéncia i memoria dels joves soén les de politica,
nacional i internacional, o de successos. Tanmateix, aixd no vol dir necessariament que
siguin aquests els interessos dels joves, sind que sbén els continguts que els mitjans
tradicionals més ofereixen. Segons Maria Arroyo Cabello (2006) aquests sén continguts
massa “institucionals” i “oficialistes” que, a més a més, es tracten amb un llenguatge
llunya a la dinamica juvenil: distant. | és que a diferéncia de la publicitat, els mitjans
tradicionals no han vist als joves com fidels i potencials consumidors amb gustos propis.
En conseqliencia, els joves els consideren productes d’altra generacio, que estan fets
pels adults, com en el cas dels diaris. Aixd provoca que es resisteixin a anar al quiosc i
comprar un diari centrat en I'analisi politic, mentre que altres mitjans electronics els
ofereixen una cultura més afi a les seves necessitats i interessos. (Arroyo, 2006).

A través dels mitjans electronics, els joves no realitzen una recerca de les noticies
d’actualitat amb deliberacié (Qayyum, Williamson, Liu i Hider, 2010, citat per Garcia,
Tur-Vifes i Pastor, 2018), sind que se les troben d’'una manera casual (Patterson, 2007

citat per Casero-Ripollés, 2012), per exemple a través de Facebook i Twitter, les dues
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plataformes basiques per comprendre el consum de noticies dels joves (Catalina, Garcia
i Montes, 2015). Neix, aixi, el que s’anomena model de ‘noticia incidental’: el consum
informatiu mitjangant xarxes que realitza 'individu quan rep una novetat al seu dispositiu
mobil mentre esta connectat a les diverses plataformes, perd sense una recerca directa
(Garcia, Tur-Vifies i Pastor, 2018). Aixi doncs, els mitjans socials sén utilitzats per
compartir i recomanar noticies, i els joves prefereixen les noticies en linia en comptes
del format impres (Tufiez, 2009). Els motius sén diversos, per exemple Gangadharbatla,
Bright i Logan (2014 citats per Garcia, Tur-Vifies i Pastor, 2018) parlen de la sensacié
de major control sobre la informacié que els mitjans socials proporcionen, aixi com
destaquen la flexibilitat. Aquesta, donada per una informacié disponible a qualsevol lloc
i en qualsevol moment, és la principal raé per la qual els joves prefereixen consumir llocs
de noticies en linia. Rapidesa, instantaneitat, facilitat, possibilitat de seleccié d’acord a
linterés personal, etc., els resultats son similars i coincideixen en estudis a joves
estatunidencs, holandesos i asiatics (Garcia, Tur-Vifes i Pastor, 2018). Aquests ultims,

els asiatics, pero, senyalen també el preu com a principal raé (Cherian i Jacob, 2012).

No obstant aix0, tot i els multiples avantatges que els joves destaquen dels suports
online, la poblacié en aquesta franja segueix concedint una major credibilitat als mitjans
convencionals. Per aixd, com esmentavem abans, tot i tenir un primer contacte
informatiu a través de xarxes socials, consulten els mitjans tradicionals per confirmar i
verificar la informacid, sobretot quan es tracta d’'informacié politica (Johnson i Kaye,
2014 citat per Garcia, Tur-Vifes i Pastor, 2018). Aixi és que es produeix una
contradiccio: més confianga en els mitjans tradicionals, perd tendéncia a fer un consum
informatiu per internet. Fet que demostra que els joves no li donen importancia a la
credibilitat (Denise, 2002 citat per Garcia, Tur-Vifies i Pastor, 2018; Parratt, 2010 citat
per Casero-Ripollés, 2012), i que els hi pesa més la poca atraccié que senten pels
mitjans tradicionals, en especial pel diari, a causa dels continguts que tracta. Maria
Arroyo (2006) també identifica la falta de convivéncia amb el diari a la llar com a factor
per justificar el desinterés dels joves a I’hora d’informar-se amb el suport paper. L’autora
considera que no és facil crear habits de lectura a aquelles persones que no ho han
heretat dels seus referents familiars, per aquest motiu no hi ha una tendéncia en fer una
lectura profunda del diari en paper, tot i que aquest és considerat pels joves més creible.
Tot aix0 canvia, perd, quan augmenta I'edat, ja que els joves s6n més meticulosos en
les seves avaluacions informatives. Segons Flanagin i Metzer (2010 citats per Garcia,
Tur-Vifes i Pastor, 2018), els aspectes clau que concedeixen més credibilitat a la
informacio pels joves son: reputacio de la font, acceptacié social de la font, seguretat,
informacio elogiable i disseny web. El disseny és important perqué és en part el que fa
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que els joves facin clic de forma esporadica (Boczkowski, Mitchelstein i Matassi, 2017).
Després del clic, segons el seu estudi a joves argentins, dediquen poc temps a la lectura
i interacci6 amb el contingut periodistic. La informacié d’actualitat es fon amb la
informacio social o d’entreteniment, i es genera discontinuitat amb la resta del consum

de noticies a altres mitjans o plataformes.

Atés la falta de sintonia entre els valors dominants de la joventut i els valors de I'agenda
tematica dels diaris, alguns mitjans lluiten per una actualitzacié dels continguts amb la
finalitat de captar el public més jove (Arroyo, 2006). L’autora posa d’exemple a El Pais i
el seu suplement Tentaciones. Cada divendres, des de I'any 1995, Tentaciones informa
sobre musica, cinema, viatges, teatre, dansa i televisié. També, inclou un apartat de
serveis amb informacié sobre concerts i espectacles, aixi com col-laboracions
ocasionals amb critics de cinema. Es presenta, a més, amb un disseny innovador, agil i
amb portades atractives. Pero, segons Maria Arroyo (2006), la iniciativa no millora la
situacié perqué els suplements juvenils son considerats subproductes. Tampoc creu que
funcionen les promocions, ja que d’aquesta manera els diaris deixen de ser informatius
i culturals per convertir-se en venedors d’objectes. Per contra, molts autors han suggerit
estratégies de comunicacio per interessar a noves audiéncies, que I'autora creu que sén
adequades perqué els diaris aconsegueixin I'objectiu que persegueixen. Per exemple,
ja als anys vuitanta, Nicolas Negroponte (1988, citat per Arroyo, 2006) proposava
I'elaboracié de diaris personalitzats amb una oferta de continguts capa¢ de cobrir els
interessos especifics dels lectors. En la seva idea de projecte periodistic, cada lector
rep una edicio Unica, és a dir, feta a la seva mida i, per tant, diferent de totes les altres.
La intencid, aixi, és elaborar un producte a la mida del lector sotmetent al diari a un
procés de reformulacié que el converteixi en un diari de serveis, interactiu, personalitzat
i amb més continguts locals que el lector pot seleccionar i editar per rebre’l
selectivament. En relacio als continguts locals, aquests estan desapareixent dels diaris
o esta disminuint el seu pes a I'agenda tematica, i, consequientment, els joves troben a

faltar continguts de proximitat, més informacions que “es puguin tocar’ (Arroyo, 2006).

Els joves tenen clar els seus interessos, perd segons argumenten diversos autors, els
mitjans de comunicacié no s’adapten a aquests. Arroyo (2006) posa d’exemple el cas
de Manuel Lépez (2004 citat per Arroyo, 2006) que no entén una reformulacié sense

una renovacio de continguts basats en la recerca de temes emergents que interessin
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als joves, com esports, cinema, ocupacio, consum i serveis multimédia. Aixi com,
considera que és important redactar les noticies amb un llenguatge proper. En aquest
sentit, Francisco Iglesias, I'altre autor que menciona Arroyo (2006), opta per uns diaris
assequibles i facils de llegir. Entén que el futur de la premsa sén textos breus i concisos,
espais ordenats i ben distribuits, i tot aixdo acompanyat de material grafic per il-lustrar la
informaci6. El format de lectura proper és el que utilitza la premsa gratuita, que ha
aconseguit atreure a la joventut amb una oferta informativa variada, desenfadada i en
petites dosis perqué el public pugui fer un consum que requereixi el minim esforg
intel-lectual amb una dedicacio al voltant dels vint minuts (Arroyo, 2006).

Perd, els autors no només parlen de ser proper amb el llenguatge, també ho fan sobre
tenir una relacié propera amb el public mitjancant enquestes, on les preguntes es
refereixin a les portades, al disseny, les seccions, les fotos i els suplements. D’aquesta
manera, a través de les enquestes, obtenir dos tipus d’informacio: sobre els costums
dels consumidors, a partir de les quals es podrien elaborar continguts; i sobre

I'acceptacio dels canvis que es van realitzant al diari (Arroyo, 2006).

Pel que fa a la promocié, Maria Arroyo (2006) informa sobre editors espanyols que es
plantegen la possibilitat de fer campanyes publicitaries que apareguin als mitjans o
plataformes que els joves si que consumeixen habitualment, per aixi donar a coneixer
la seva orientacié i els continguts que s’ofereixen. Seguint aquesta linia, els diaris
s’haurien de distribuir en ambients juvenils i infantils, amb edicions especials elaborades
per periodistes i pedagogs, perd també per redactors joves. Es a dir, els editors haurien
de donar més responsabilitat en el disseny de 'agenda tematica als redactors més joves
(Manuel Lopez, 2004 citat per Arroyo, 2006). Maria Arroyo (2006) planteja que es
necessiten joves a les redaccions perqué son meés sensibles a les questions que
preocupen i interessen a la joventut. Aixi les redaccions es preocuparien de les
guestions objectivament importants per tot el public, perd també buscarien aquelles
altres que despertin I'interés en el de la seva generacié (Manuel Lépez, 2004 citat per
Arroyo, 2006). S’aconseguiria aixi un diari plurisfascicular i pluritematic que satisfaria a
diverses persones al mateix temps i, d’aquesta manera, es podria fomentar el consum

de premsa informativa des d’edats primerenques.

Mentre que les estratégies que segueixen els diaris per apropar-se als joves se centren

en el disseny, el llenguatge i els continguts, la premsa infantil es questiona la manera

d’arribar al destinatari. Existeixen dues possibilitats: com independents (amb distribucio

gratuita o previ pagament realitzat al quiosc o per subscripcid) o vinculades a altra

capcalera (majorment de forma gratuita). A diferéncia del suplement juvenil, que autors
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consideren que no funciona perqué és entés pels joves com un subproducte, segons
Mercedes Chivelet (2009), 'opcié de vincular la premsa infantil al suport de I'adult és la
meés adient, sigui com a quadernet o com a seccio dins de les pagines generals. Aixo és
perqué l'accés simultani al del diari per a I'adult li permet introduir-se a la llar amb
normalitat, sense que la seva preséncia sigui questionada, i oferir a I'infant una actualitat
diaria. A més, s’observa que la realitzacié d’'un suplement infantil dins d’un diari d’adult
exigeix una manera de fer que no margina el nen o preadolescent, ja que hi ha la
necessitat de tractar la figura del menor com a part inseparable de la figura de I'adult
(Silva,2005 citat per Barbas Coslado, 2012).

De tota manera, no nomeés el format imprés ha hagut de desenvolupar estratégies per
augmentar la seva audiéncia atraient el public més jove. Tots els mitjans de comunicacié
tradicionals han hagut de fer de les xarxes socials una part fonamental de la seva
estrateégia. L’aspecte més important és que les xarxes generen comunitat perqué els
mitjans mostren proximitat amb la seva audiéncia, especialment quan interactuen amb
els usuaris (de Prado, 2016). Tanmateix, segons l'informe elaborat per Estudi de
Comunicacio i Servimedia, els mitjans realment no conversen amb els seus usuaris
mitjangant les xarxes socials, siné que simplement les fan servir com un “quiosc” digital
per promocionar els seus continguts informatius, ja que el seu veritable objectiu és
exclusivament arribar a noves audiéncies.

D’una banda, els mitjans de comunicacié han incorporat diferents eines i aplicacions que
els permeten tenir més visibilitat a la xarxa i en diferents plataformes; com ara, en les
seves versions en linia inclouen icones socials que permeten a l'usuari valorar, compartir
i publicar aquest contingut en les seves xarxes socials. |, per altra banda, els mitjans de
comunicacié s’han introduit com un usuari més en les principals xarxes, creant els seus
propis comptes i perfils per publicar material informatiu (Garcia Estévez, 2013).
Facebook i Twitter son les xarxes per excel-léncia que més utilitzen, pero fins i tot els
mitjans s’atreveixen amb Snapchat, la xarxa social amb major creixement als anys 2015
i 2016. A3 Noticias i el diari Mundo Deportivo en son I'exemple: utilitzen Snapchat per
avancar noticies o esdeveniments, en forma de video o foto, que tractaran després en
les seves publicacions o emissions (de Prado, 2016).

Per gestionar tot aix0, la gran majoria de mitjans han inclos en les seves plantilles les
figures ‘Social Media Editor’, que planifica les estrategies d’us de les eines socials per
millorar la comunicacio i interaccio entre els usuaris i el mitja; i ‘Community Manager’,
que coordina la participacié del mitja i fa un seguiment dels espais de participacié per
captar tendéencies, necessitats, reclams i suggeriments i, aixi, efectuar els canvis
pertinents (Garcia Estévez, 2013). Tanmateix, Garcia (2013) explica que el New York
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Times va eliminar la figura de ‘Social Media Editor’ el 2011 perqué considera que soén
tots els periodistes que treballen al mitja que s’han d’ocupar de les xarxes socials, és a

dir, opta per una major implicacio de tots els periodistes al web 2.0.

Mercedes Chivelet, periodista, professora, investigadora i membre de I’Associacié de la
Premsa de Madrid des de 1976, va dedicar gran part de la seva labor periodistica a
estudiar la premsa dirigida als més joves. Fruit d’aquest interés va publicar un repas de
les publicacions infantils per recollir la seva historia i evolucié. Chivelet (2009) explica
que el periodisme infantil neix gracies a un adult que es va proposar satisfer les
demandes dels nens i nenes. El seu compromis d’editar per ells i elles amb una certa
frequéncia va marcar I'aparicio del periodisme per nens i nenes a I'’Anglaterra de 1751.
El protagonista va ser John Newberry, un llibreter que va obrir la seva botiga perqué els
nens i les nenes poguessin tenir accés als llibres i escollir-los directament sense la
necessitat d’'un adult i el seu permis. El contacte directe amb els infants el va portar a
crear The Lilliputian Magazine, un diari dirigit a aquests, que seria el primer del seu
génere. Rapidament, van sorgir seguidors a diferents llocs: per exemple, en 1782
s’iniciava I'edicié 'Ami des enfants, seguida per I'’Ami de I'adolescence i Introduction
familiere a la connaissance de la nature. L’autor de les publicacions va ser Arnaud
Berquin, escriptor, dramaturg i pedagog, preceptor de les filles del célebre editor i llibrer
Charles-Joseph Panckoucke. Berquin va crear un centre especific per distribuir les
seves publicacions, les quals oferien una varietat de géneres i continguts, com ara
anécdotes didactiques i obres de teatre per ser representades.

No va ser fins a 'any 1798, perd, que la premsa infantil arriba a Espanya a través de la
Gazeta de los Nirios. D. Joseph i D.Bernabé Canga Arguielles van justificar aixi I'aparicio
del primer diari espanyol destinat a nens i nens a partir dels nou anys:

“Els nostres cuidadors es dirigiran a fer-li bon ciutada fomentant aquest germen fecund

i fundat en ell els avangaments sdlids de la seva instrucci6”

“Es menester fer-los estimar la instruccié i I'estudi: posar-los la ciéncia en el seu
mateix llenguatge; acomodar-se a la seva febre intel-ligencia i de la poca constancia;
aficionar-les a la lectura...” (a Chivelet, M. (2009). La prensa infantil en Espafia, desde
el XVIIl hasta nuestros dias (p.21). Madrid: Fundacién SM.)

A Espanya, com a la resta de llocs on aquesta premsa es va popularitzar, la finalitat era
instruir i entretenir. En linies generals, es va convertir en un producte burges,
caracteritzat per una impressié cuidada, una tirada escassa, un preu elevat i una
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distribucidé mitjangant subscripcié. La nova produccié periodistica va fer créixer l'interés
per un sector que fins aleshores havia passat desapercebut i havia estat ignorat: el
sector infantil i juvenil. No obstant aixd, durant els primers anys de la seva aparicio, per
fer-se un lloc al mercat periodistic, no només va haver de lluitar contra aspectes técnics,
a causa de la inexperiéncia tractant amb aquest public, siné que es va haver d’ocupair,
des del punt de vista social, de véncer la manca de confianga per part d’alguns adults
que no estaven disposats a donar veu als menors. Per tant, com conclou Mercedes
Chivelet (2009), és la premsa qui rescata de ‘'anonimat social’ al nen i aconsegueix

destacar-lo com a grup consumidor i com a sector important de la societat.

Les definicions sobre premsa infantil coincideixen: Antonio Martin Martinez (citat per
Mercedes Chivelet, 2009), historiador i editor d’historieta pertanyent a la primera
generacié espanyola de tedrics del comic, defineix la premsa infantil com un producte
social que, com a tal, s’ha de considerar des de la seva implicacio i paral-lelisme amb
les estructures que li donen vida i forma. Per la seva part, Chivelet (2009) parteix de la
primera definicio i considera que es tracta d’'un génere periodistic destinat als més joves
que va evolucionant en sincronia i de la ma de la societat. Segons ella, el periodisme
infantil reflecteix els problemes dels nens i els informa del seu entorn, amb el fi d’instruir
alhora que entretenir.

A més a més, la periodista Chivelet (2009) va observar i distingir els diferents tipus de
premsa infantil en funcié del tema, la periodicitat, la presentacié i la distribucio. D’entre

aquests, a continuacié s’exposen els que corresponen a un perfil propiament periodistic:

- Els periolibros: Publicacions nascudes per un destinatari que encara no tenia
veu propia perque estava excessivament tutelat i controlat en les seves
manifestacions. Els continguts, com ara recopilacions de lectures, aprenentatges
i moralitats, estaven més a prop del llibre, pero la seva periodicitat 'aproximaven
al mitja periodistic. Aquestes capgaleres buscaven la complicitat dels adults més
que la diversié i el saber dels nens.

- Els tebeos: Amb pocs continguts convencionals i una forta preséncia
d’historieta.

- Les revistes o magazins: Tot i que s’allunyen de la noticia puntual, contenen
una oferta variada amb molta actualitat i opini6. No només cuiden els seus
continguts, sind que les revistes tenen cura també de la seva presentacio.
S’encarreguen d’atendre als més joves en assumptes que a vegades poden

repercutir als majors.
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- Els diaris quotidians: Es diferencien dels diaris dels adults perqué als nens no
els resulten dificils de llegir ni avorrits, gracies al seu llenguatge directe i les
anotacions per situar o aclarir la informacié. Es el tipus de premsa amb major
pes periodistic perqué ofereix informacio local, nacional i internacional a través
dels diferents géneres (com l'esport, I'espectacle i la divulgacié literaria i
cientifica). D’aquesta manera, els diaris quotidians s’ocupen dels problemes de
I'entorn general i especific dels nens, i els cedeixen un espai perqué expressin

les seves aficions, inquietuds i opinions.

Tot i ser capag de distingir els diferents tipus de premsa infantil, a Chivelet (2009) no i
va resultar tan senzill assignar el concepte d”infantil’ o ‘juvenil’ a les publicacions o
informacions, en funcié d’'unes edats i uns continguts clarament adequats per a elles.
Aixd explica que és perqué la linia de demarcacio de les etapes de creixement s’ha anat
difuminant fins a arribar a la imprecisié. Chivelet (2009) considera que en part la
imprecisié es deu a I'aparicio dels mitjans audiovisuals, ja que aquests no requereixen
I'esforg i la maduresa intel-lectual que si que requereix el mitja escrit, pel procés lector.
Sense aquestes dificultats (esfor¢ i maduresa intel-lectual), el nen s’incorpora i s’adapta
a lentorn acurtant l'etapa infantil i situant-se rapidament a l'adolescéncia. En
consequéncia, els mitjans projecten les seves publicacions pensant en els interessos i
aficions, en comptes de en l'edat i etapes de creixement. Llavors, existeixen poques
editores que dissenyen capcaleres en funcié dels limits cronologics. Sense adaptar els
continguts que tracten I'actualitat al nen lector no és d’estranyar, segons Chivelet (2009),

el distanciament del public de les noves generacid respecte als diaris.

En l'actualitat existeix, tot i que timidament, una oferta de premsa dirigida al public infantil
que s’ocupa d’informar. Carmen Marta Lazo (2005), parla d’'una aposta per una
programacio infantil de qualitat que encara esta pendent, mitjangant la qual les cadenes
de televisido poguessin respondre als interessos d’aquest segment de poblacio, que
també és destinatari del mitja, amb programes especifics i, sobretot, beneficiosos per
ells. En aquest sentit, s’aprecia un buit pel que fa a obres televisives infantils que
s’ocupin de crear opinid i consciéncia critica i d’estimular la capacitat de reflexié (Martin-
Lunas, 2002, citat per Marta Lazo, 2005). Carmen Marta Lazo (2005) considera que aix0
és perqué la rendibilitat economica preval sobre el compromis de la programacio
televisiva amb el public de menys edat. Aixod vol dir que les cadenes sempre han

observat que el que genera audiéncia son els productes infantils purament
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d’entreteniment i, per tant, com aixd els funciona, no existeix la intencié de llangar un
producte informatiu i educatiu. En resum, les cadenes prefereixen emetre series
importades, comprades a baix preu, que no pas series de propia produccio. |, emetre
programes amb missatges violents i negatius, sobre aquells amb finalitat educativa
(Marta Fernandez i Patricia Digon, 2009).

Unicament les televisions publiques estan compromeses a emetre durant les franges de
protecci6 reforgada, en almenys un dels seus canals, “una programaci6 especificament
infantil o bé, alternativament, educativa, cultural, informativa o esportiva i, en tot cas,
classificada per tots els publics”, segons aixi ho expressa el Codi d’Autoregulacié sobre
Continguts Televisius i Infantessa. Malgrat tot, cal que la televisié publica estatal
s’impliqui en l'educacid6 mediatica per a un consum televisiu responsable i en la
recuperacio d’espais infantils de televisio dirigits als diferents segments d’edat, seguint
el model d’altres televisions de referéncia a Europa, com la BBC (Garcia Matilla, 2005).
En aquest sentit, segons Ortiz, Ruiz i Diaz (2012), la televisi6é publica i la Universitat
podrien reformular els continguts de la cadena ‘Clan’ de TVE per convertir-la en un canal
educatiu i d’experimentacio adrecgat unicament als menors i als adolescents per justificar
un dels principals sentits del servei public de televisié: I'educacio i la formacié de la
ciutadania.

El compromis, del que es ve parlant, no afecta les televisions privades i, prova d’aix0 és
la decisié que van prendre Telecinco i Antena3 I'any 2004 de no fer programacié infantil,
defensant la llibertat editorial de cada mitja. Decisié que després van anar camuflant
amb programes contenidors amb diverses seccions, perqué la pérdua d’audiéncia és
menor i menys probable, que s’emetien els caps de setmana, Boing a Telecinco i
Megatrix a Antena3 (Marta Fernandez i Patricia Digén, 2009). Carmen Marta Lazo
(2005) questiona aquesta primera eleccié tenint en compte que la televisié com a servei
public essencial ha de seguir una série de premisses, citades a la Llei 4/1980 referents
a la seva finalitat: “propiciar I'accés de tots als diferents generes de programacio...,
dirigint-se a tots els segments d’audiéncia, edats i grups socials...”. Premissa que no es
compleix amb una programacié genérica dirigida a tots els publics, ja que no es déna
resposta especifica a cada un dels grups socials. Es en el poc interés per la relacié entre
els menors i la televisié on s’observa la prevalencga dels aspectes comercials davant la
infancia. Fins i tot, manifesten un cert descuit de I'horari de proteccié infantil (Ruiz San-
Roman i Salguero, 2008 citats per Ortiz, Ruiz i Diaz, 2012; Fernandez i Lopez, 2011
citats per Ortiz, Ruiz i Diaz, 2012 ).
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També, s’ha posat de manifest la dificultat de les televisions autondmiques de cobrir
aquest buit d’informaci6 infantil per la seva situacié financera, la qual no contribueix a
millorar la situacié (Ortiz, Ruiz i Diaz, 2012). Tanmateix, la TDT a Espanya ha afavorit
I'aparicié de més hores de programacio infantil i canals especialitzats en aquest target
concret, com Clan TV o Canal Super 3 de Catalunya. Ara bé, aixd0 no suposa
necessariament més qualitat ni major compromis amb la investigacié en vers aquest
public (Ortiz, Ruiz i Diaz, 2012). Ja que, per exemple, els productes infantil de la majoria
de cadenes s’emeten els dies de cada dia al mati i els caps de setmana, amb un buit a
destacar durant I'hora que els nens arriben de l'escola (Institut Oficial de Radio i
Televisio citat per Rio Alvarez i Roman Blas, 2005). De tot aix0, I'excepcio és el cas de
I'InfoK (Super3, CCMA), el primer i, a més a més, unic informatiu de I'estat espanyol que
es duu a terme pensant exclusivament en els nens i nenes d’entre els 8 i 12 anys d’edat,
toti que actualment la franja comenga amb nens de 3 i 4 anys. L’informatiu té una durada
de 12 minuts, ja que és el que recomanen els experts tenint en compte la capacitat
d’atencié del public objectiu (Antoni Blanché, 2017). Pel que fa a les seves dates
d’emissid i el seu horari, I'InfoK s’emet a les 19:30, en fals directe, de dilluns a dijous, i

deixa d’emetre’s en els periodes no lectius de les escoles o dies festius.

Per la manera d’abordar I'actualitat, I'estructura del programa i les seves propostes,
I'infoK és el model de programacio infantil que més aconsegueix apropar-se a referents
europeus d’éxit, com ara al format que s’emet a la BBC (Antoni Blanché, 2017). Segons
Lazo (2005), aixo és el que haurien de fer les cadenes: tractar al nen i la nena com un
public especial i fer, aixi, televisi6 per nens i nenes amb una finalitat informativa i
formativa, no només complint la funcié d’entreteniment, que és la que preval actualment.
L’autora suggereix escoltar els interessos d’aquesta audiéncia i fer només televisié per
aquesta, que demana més programes educatius i expressen que una de les utilitats que

per a ells i elles té veure la televisié és la d’aprendre.

Ja durant el lll Curs d’Especialitzacio en Informacio i Publicacions Infantils i Juvenils que
es va celebrar a Barcelona I'any 1965 es va posar sobre la taula la relacié nen-oient.
Aix0 és perqué, a I'edat escolar, I'aspecte auditiu en el nen té molta més influencia que
el visual, ja que encara es conserva una mentalitat magica-simbolica “d’alldo misteriés” i,
la radio ajuda a desenvolupar la imaginacio6 del nen (Juan Vifias, 1966 citat per Comision
de Informacion y Publicaciones Infantiles y Juveniles). El professor Vihas (1996)
considera que el programa infantil radiofonic més adequat és el classic programa de

variacions, que tracti diferents tematiques mitjangcant géneres diferents, que sigui
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educatiu en el seu fons i recreatiu en la seva presentacié. Tanmateix, la practica era
molt diferent: programes aillats, que no tenien en compte quina era la millor hora per
dirigir-se al public objectiu, sin6 a quina hora no hi havia altra cosa més rentable (Juan
Vihas, 1966). Aixi, de la mateixa manera que passa amb la televisio, I'emissio
radiofonica de productes economicament rendibles ha prevalgut, i preval actualment,
sobre la condicié de servei public del mitja de comunicacio6 (Perona i Barbeito, 2018).
Aquesta decisid empresarial, i purament economica, ha portat a les emissores
convencionals a anar apartant de les seves graelles els programes destinats als més
petits. Per0, tot i que el public infantil és exclos de les programacions de les cadenes
generalistes i dels sistemes de mediacié d’audiéncies, almenys a Espanya, segons
'estudi de Balsebre, Perona, Fajula i Barbeito (2011), els nens i les nenes segueixen
escoltant la radio. El public infantil, per tant, esta preparat per rebre continguts sonors
especialment elaborats per ell. Per aquest motiu i gracies a la digitalitzacio, que ha
afavorit 'accessibilitat i 'abaratiment dels costos de produccié de continguts radiofonics,
s’ha obert una nova via en relacié amb els programes de radio per nens: emissores
infantils a internet (Perona i Barbeito, 2018). Actualment, aquestes tenen molt d’éxit i es
pot veure la seva forta expansio davant les quatre operadores que han sorgit a Espanya
durant cinc anys, del 2011 al 2016: Babyradio, PequeRadio, XL Kids Radio i Onda
Gominola, aquesta ultima va deixar d’emetre regularment 'any 2017. S6n emissores
que creuen en l'educacié en valors com un dels principals motors de formacio per
integrar socialment als nens i nenes, que vetllen pels drets dels més petits i que,
sobretot, aposten pel disseny de continguts alternatius davant una oferta radiofonica
que, progressivament, ha deixat de pensar en ells com a consumidors.

Els continguts de les emissores infantils son una opcié de consum sonor i audiovisual,
aprofitant totes les possibilitats que ofereix la Xarxa, per nens i preadolescents en el seu
temps lliure. Es tracta d’'una oferta basicament ludica, perd6 amb un fons potencial
educatiu. L'estudi realitzat per Perona i Berbeito (2018) evidéncia que bona part de les
radios infantils promouen el desenvolupament dels nens i de les seves capacitats
cognitives més basiques. Per oferir uns continguts didactics adaptats als requeriments
de l'audiéncia infantil, diverses emissores, a banda de comptar amb professionals del
mon del periodisme especialitzats en la infantesa, col-laboren amb experts, com ara
pediatres, psicolegs infantils, neuropediatres i especialistes en educacio infantil. Fins i

tot, amb musicoterapeutes.
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A mitjans del segle XX, davant la necessitat de jerarquitzar el contingut periodistic a
causa de I'abundant flux d’'informacié publicada pels mitjans de comunicacio, sorgeix
'especialitzaci6 en periodisme educatiu (Marin, 2005). Inicialment, es referia
exclusivament al tractament de la informacio publicada a les revistes académiques,
diaris i bolletins gremials, entre d’altres. Perd, en I'actualitat, en examinar el contingut
técnic del periodisme, el periodisme educatiu es pot transformar en
educomunicacié o en periodisme escolar. La primera forma es consolida mitjangant
una critica i una analisi pragmatica dels mitjans de comunicacié per conéixer la influéncia
que tenen sobre la societat, mentre que el periodisme escolar, l'altra forma, és la
integracio dels mitjans de comunicacié vinculats amb el coneixement escolar (Marin,
2005).

La practica del periodisme educatiu pot ser exercida pels mateixos periodistes o per
professionals d’altres arees interessats en la manera de fer periodistica. Aixd vol dir que,
un periodista interessat en la tematica es pot especialitzar en educacié i adquirir, aixi,
els coneixements especifics de la matéria i; un professional o expert en I'ambit de
I'educacio pot escollir el periodisme com a via per transmetre el seu saber, un cop domini

les questions periodistiques (Marin, 2005).

El professor de periodisme educatiu Guillermo Raigén Pérez de la Concha (1999)
explica que aquesta especialitzacié s’interessa sobre I'Escola, és a dir, sobre les
activitats, institucions i personatges que es proposin finalitats didactiques. Aixi com es
preocupa d’entendre les families, el carrer i els mitjans de comunicacio, ja que el
periodista sobre educacio té el deure d’'informar amb responsabilitat sobre tot el que
succeeix a I'Escola, i és a 'Escola on totes les instancies esmentades (families, carrer i
mitjans) han d’arribar a un acord. De la Concha (1999) considera que aquest periodisme
€s necessari perqué la societat necessita continuament explicacions respecte al sistema
educatiu.

Aixi doncs, la informacié educativa que, segons la UNESCO, és “I'elaboracio, registre i
comunicacio d’idees, opinions, teories, fets, reglaments, estadistiques, i qualsevol altra
dada o informacié que puguin estar relacionats amb els sistemes d’educacio, els
processos educatius i les activitats culturals i artistiques”, vetlla per contribuir a “millorar
la qualitat educativa en totes les formes de comunicacio, tenint en compte la naturalesa
essencial de la comunicacio, que és la d’actuar en ambdds sentits”. Amb tot aixo, la

utilitzacié de la informacié educativa ha estat catalogada com un mitja important a I'hora
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de prendre decisions i que, a més, serveix per elaborar estudis de situacions que
resulten de rellevancia (Marin,2005).

Una altra manera de concebre el periodisme educatiu és la del professor Mufioz Torres
(citat per Raigon Pérez de la Concha, 1999) que d’'una banda entén que el periodisme
educatiu ha de complir amb aquesta tasca divulgadora, perqué el ciutada vol que algu
el mantingui informat sobre la situacié que afecta els seus fills i filles a les escoles i
instituts; pero, d’altra banda, considera que I'obligacié primordial del periodista és la de
mostrar aspectes majorment desconeguts i que poden ser utils per una gran part del
public. Per aquest motiu, no esta d’acord amb tractar el periodisme educatiu com una
especialitzaci6 més del periodisme, ja que si fos una especialitzacio, segons ell,
quedaria reduit a informar sobre els progressos de les Ciéncies de I'Educacio i sobre

les seves aplicacions i implicacions (Raigon Pérez de la Concha,1999)

El periodisme educatiu pot ser delimitat per tres arees segons Jorge Marin (2005):

1) Professional: Es una area de competéncia exclusiva dels periodistes
professionals, ja que consisteix en la informacioé educativa tractada com una
informacio especifica en bolletins i diaris gremials, per exemple, que interessa a
un public especific. El public sén els afiliats, interessats en vagues, problemes
institucionals i problemes d’ordre intern, entre d’altres.

2) Teécnica: Dins I'ambit universitari es reprodueix una revista académica, en format
paper o virtual, dirigida a un segment educatiu en particular, format per
professionals, professors i alumnes. A la revista es publiquen articles, critiques
de llibres, opinions, etc., escrits per especialistes. A més, també hi ha informacio
especifica sobre I'organitzacié de congressos i seminaris, per exemple.

3) Pedagogica: Es 'area que considera el periodisme com un element auxiliar,

com un recurs pedagogic, de competéncia exclusiva dels docents.

Context

L’educomunicacio6 és un camp d’estudis interdisciplinari (tracta una part del coneixement
de diverses matéries d’estudi) i transdisciplinari (esta per sobre de totes les matéries
que tracta) que aborda, al mateix temps, les dimensions teodriques i practiques de
'educacio i la comunicacio, dues disciplines separades histdoricament, perd que estan
unides. El camp d’estudis també es coneix com a ‘educacié en matéria de comunicacid’,

‘didactica dels mitjans’, ‘comunicacié educativa’, ‘alfabetitzacié mediatica’ o ‘pedagogia
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de la comunicacid’. (Barbas Coslado, 2012). Per estudiar els fonaments i concretar el
seu origen i evolucio en sén referents 'educador Célestin Freinet (1896-1966) i el llibre
Culture and Environment (1933) de Frank Raymond Leavis i Denys Thompson.
Primerament, Freinet va introduir per primer cop en la historia un mitja de comunicacio
en 'ambit escolar. D’aquesta manera els alumnes aprenien i coneixien la realitat social
a través d’'un mitja de comunicacié. |, en segon lloc, la publicacié Culture and
Environment va servir com un toc d’atencié als professors de llengua que, davant la
influéncia dels mitjans de comunicacié de masses, necessitaven fer canvis en les
practiques educatives (Barbas Coslado, 2012).

A partir de la década del 1970, la UNESCO va comencgar a interessar-se per la millora
de la comunicacio i I'educacié pel desenvolupament dels pobles. En conseqtiéncia, va
crear la Comissié Internacional per I'Estudi dels problemes de la Comunicacié I'any
1977, que va donar peu a la publicacié de I'lnforme McBride' I'any 1980 i; va organitzar
en la seva seu a Paris en 1979 una reunio6 d’experts per elaborar una definicié completa
sobre I'educacié en matéria de comunicacio:

(-..) totes les formes d’estudiar, aprendre i ensenyar a tots els nivells (...) i en tota
circumstancia, la historia, la creacio, la utilitzacio i I'avaluacié dels mitjans de
comunicacié com arts practiques i tecniques, aixi com el lloc que ocupen els mitjans
de comunicacio en la societat, la seva repercussio social, les consequiéncies de la
comunicacié mediatitzada, la participacio, la modificacié que produeixin en la manera
de percebre, el paper del treball creador i I'accés als mitjans de comunicacié. (Morsy,
1984:8 citat per Barbas Coslado, 2012).

L’any 1984 es va publicar ‘La educacion en materia de comunicacién’, el llibre que va
institucionalitzar el camp d’estudis a escala mundial: “necessitat de qué I'educacioé
percebi de manera diferent els mitjans de comunicacié de masses, tingui en compte en
els seus continguts la quantitat cada vegada major de missatges que aquests mitjans
transmeten i aprengui a utilitzar les seves tecniques i les seves tecnologies” (Morsy,
1984:5 citat per Barbas Coslado, 2012). Aixi doncs, organitzacions, investigadors,
académics i politics comencen a interessar-se també per aquesta tematica, aplicant-la
durant els anys 1970 80, tot i que des de concepcions i perspectives diferents depenent
de les necessitats educatives, culturals i socials de cada lloc de residéncia, de cada
ciutadania. Es, per tant, la divergéncia, una de les caracteristiques definitories de

'educacioé en matéria de comunicacié (Barbas Coslado, 2012).

! També anomenat ‘Voces Mdltiples’ i ‘Un solo Mundo’. Es un document de caracter politic i intel-lectual
que analitza els problemes de la comunicacié relacionats majorment a la comunicacié de masses i a la
premsa internacional, amb l'objectiu d’aconseguir I'equilibri mundial en I'ambit de la informacié i de la
comunicacio.
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Definicio

Angel Barbas (2012) fa una recopilacié de quatre definicions, que ell mateix selecciona
d’entre totes les existents, en torn el concepte. La primera, la definicid6 acordada al
Seminario Latinoamericano organitzat per la CENECA en Las Vertientes (Chile) I'any
1991: “L’educomunicacié inclou, sense reduir-se, el coneixement dels multiples
llenguatges i mitians pels quals es realitza la comunicacié personal, grupal i social.
Abarca també la formacié del sentit critic, intel-ligéncia, davant als processos
comunicatius i els seus missatges per descobrir els valors culturals propis i la veritat”.
En segon lloc, la definicio recollida del llibre ‘Una pedagogia de la comunicacion’ de
Mario Kaplun, educomunicador durant els anys 1960 i 70 a paisos llatinoamericans:
“Tindra per objecte fonamental el de potenciar als educadors com emissors, oferint-los
possibilitats, estimuls i capacitacio per I'autogeneracié de missatges. La seva principal
funcié6 sera, llavors, la de proveir als grups educands de canals i fluxos de comunicacio
— xarxes d’interlocutors, proxims o distants — per l'intercanvi de tals missatges. Al mateix
temps, continuara complint la funcié de proveidora de materials de suport; pero
concedits ja no com mers transmissors-informadors sin6 com generadors de dialeg,
destinats a activar I'analisi, la discussio i la participacié dels educands i no a substituir-
les” (Kaplun, 1998:244 citat per Barbas Coslado, 2012).

Un altre educomunicador és Agustin Garcia Matilla. D’aquest, un dels impulsors dels
estudis en matéria d’educomunicacioé a Espanya, recull la seguent definicio: “Aspira a
dotar a tota persona de les competéncies expressives imprescindibles pel seu normal
desenvolupament comunicatiu i pel desenvolupament de la seva creativitat. Aixi mateix,
saber valorar com funcionen les estructures de poder, quines son les tecniques i els
elements expressius que els mitians manegen i poder apreciar els missatges amb
suficient distanciament critic, minimitzant els riscos de manipulacié” (Garcia Matilla en
Aparici, 2003:111 citat per Barbas Coslado, 2012).

Per ultim, comunicadors, educadors i docents de tots els nivells educatius de
I’Associacié Aire Comunicaciéon entenen que I'educomunicacié és “un espai teoric-
practic format per les interrelacions entre dos camps molts cops separats: 'educacio i la
comunicacié (amb especial émfasi en la seva vessant mediatica); un espai de treball
amb un fi molt clar; extreure tot el potencial de la unié d’aquestes disciplines al servei
del desenvolupament social i individual de I'ésser huma, amb la vista posada en la
consecucioé d’'un mén més habitable per tothom”.

En resum, I'objectiu de 'educomunicacié és convertir en matéria instrumental (com la

Llengua o les Matematiques), en comptes d’un simple auxiliar didactic (com en el
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periodisme escolar), la investigacié a l'aula de les caracteristiques comunicatives,
técniques empresarials i étiques dels mitjans de comunicacié aixi com de les

possibilitats constructives dels seus receptors (Barbas Coslado, 2012).

Conceptes

L’educomunicacio té un caracter dialdgic perqué conéixer és comunicar i és dialogar.
Aixo vol dir que la idea realment s’aprén i es compren quan s’expressa, amb I'objectiu
que els interlocutors la comprenguin. Per aquest motiu, segons I'observacié i I'estudi
d’Angel Barbas (2012), la finalitat de I'educomunicacié no és altra que, a través de
l'intercanvi, construir i crear col-lectivament. Per aixo6 ell parla d’una naturalesa
col-laborativa i participativa que deriva a una dimensié de caracter creatiu i
transformador: “L’educomunicacié concep 'aprenentatge com un procés creatiu on és
possible la construccioé de coneixements a través del foment de la creacié i I'activitat dels
participants”. Per fer-ho possible, el procés educomunicatiu utilitza els mitjans que
“permeten establir processos d’aprenentatge dialogic on no hi hagi respostes prefixades,

camins marcats o itineraris tancats” (Barbas Coslado, 2012).

L’educomunicacio es pot abordar des de tres perspectives, segons SchoolMarket:

1. L’educacié en els mitjans: Quan s’ensenya als estudiants la seva utilitzacio i
maneig des d’un punt de vista instrumental.

2. L’educacié amb els mitjans: Quan s’utilitzen els mitjans de comunicacié,
principalment la premsa, com a eina de suport per I'aproximacio i ensenyament
de matéries escolars.

3. L’educacié davant els mitjans: Quan s’ensenya el consum responsable i critic

dels mitjans.

El periodisme escolar neix amb Célestin Freinet al voltant de I'any 1920 al sud de Franca
(M# Reyes Dominguez, 2010). A partir d’aquest, els métodes tradicionals
d’ensenyament s’han de combinar amb I'Us dels mitjans de comunicacié a I'aula com a
recurs pedagogic, en el marc d’una Societat de la Informacié. Es a dir, no només vincular
els mitjans de comunicacié i I'educacié analitzant a I'aula els mitjans que ja existeixen
(premsa, radio, televisio i internet), i els seus missatges, des d’'un punt de vista critic per
valorar les repercussions socials i el grau d’influencia, per exemple; sind fer una

vinculacié activa mitjans i I'entorn i context cultural i social (M? Reyes Dominguez, 2010).
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En l'actualitat la practica és forga accessible pels docents gracies a totes les possibilitats
que ofereixen les noves tecnologies i Internet que, si s’utilitzen bé per portar a terme
periodisme escolar, poden ser de gran utilitat per garantir un aprenentatge atractiu,
interessant, i sobretot, prop a la realitat de I'alumne (M? Reyes Dominguez, 2010).
Segons l'autora, per fer periodisme escolar s’ha d’atendre als corrents pedagogics de
tipus constructivista, els quals utilitzen programes educatius implicats en descobrir,
construir i crear. Gracies a aquest model constructivista, els estudiants assimilen de
manera individual els coneixements a partir de les seves propies necessitats i

interessos.

Segons Ledn (1996 citat per Marin, 2005) sén quatre els factors que impedeixen als
alumnes aprendre: falta d’atencio; falta de motivacio; distancia entre el coneixement
escolar i el coneixement real, que fa que I'alumne utilitzi la memoritzacio ritual i; falta en
la planificacié per aplicar els nous coneixements. Es necessari prendre consciéncia que
els factors es produeixen per la clara divisiéo que s’evidencia a I'antic model educatiu
entre els coneixements aplicats a I'escola i els que es necessiten per la vida i el dia a
dia quotidia (Marin, 2005). Respecte a aixd, David Perkins (a Marin, 2005), en els seus
articles ‘Las campanas de alarma’ inventa els termes “pensament fragil” per referir-se a
la tendéncia dels estudiants de no recordar, no comprendre o no utilitzar activament
gran part del que suposadament han apreés; i “pensament pobre”, quan els estudiants
no saben pensar mitjangant el que saben i els coneixements adquirits. Aixo és perqué
I'estudiant els adquireix sense compressié i sense entendre-ho, a través de la pedagogia
tradicional, també coneguda com a expositiva, magistral o verbalista (Sanjurjo, 1994a
citat per Salazar, 2013). El professor seguint aquesta pedagogia primer ensenya la
teoria i després els estudiants han de practicar-la amb exercicis que generalment son
de caracter didactic i extrets de llibres o creats pel professor, sense tenir en compte el
context en el qual els estudiants es mouran com a professionals (Ordofiez, 2006 citat
per Salazar, 2013). En conseqiéncia, els alumnes adquireixen un saber de forma
memoritzada i mecanica (Sanjurjo, 1994a citat per Salazar, 2013), un saber sense sentit
perqué s’ha construit des de I'experiéncia artificial i 'escassa interaccié amb altres fonts
d’informacioé (Salazar, 2013).

En canvi, altra via és la pedagogia constructivista, que estableix un disseny i una
execucio del procés d’aprenentatge-ensenyament en el qual es té en compte que
I'estudiant arriba amb sabers i experiéncies prévies, aixi que el professor ha de conéixer
les preconcepcions i fer de guia (Ordofiez, 2004 citat per Salazar, 2013). El guia mana
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tasques reals i provinents del context professional (Diaz Barriga, 2003 citat per Salazar
2013; Ordoinez, 2006 citat per Salazar, 2013). Aixo fa que I'alumne compari i completi el
nou coneixement amb les preconcepcions previes a aquest, i, finalment, li doni un
significat diferent del que tenia anteriorment. Basicament, I'aprenent el que fa és
incorporar el nou saber, acomodant-lo als seus coneixements previs (Sanjurjo, 1994c,

p.51 citat per Salazar, 2013).

Seguint aquesta linia, per fer front a la problematica escolar va sorgir, a finals del segle
XIX, el corrent educatiu de 'Escola Nova, que avui dia segueix vigent i forma part de
I'estil i mentalitat del professorat renovador. Tenint en compte I'analisi de Berenice Diaz
(2017) sobre les diferéncies entre aquesta escola i la tradicional, es conclou que a
I'Escola Tradicional la principal font d’informacié i de transformacié cultural és I'escola.
L’objectiu principal que persegueix és proporcionar als estudiants els continguts i sabers
enciclopédics, és a dir, transmetre I'’heréncia cultural. Mentre que la maxima
preocupacio de I'escola a 'Escola Nova és la d’incentivar el paper actiu de I'estudiant i
de penetrar I'aprenentatge plenament en la seva vida i rutina diaria. En aquesta nova
escola, el nen és I'eix central de tota I'activitat educativa, de tot el procés d’ensenyament
i aprenentatge. Parlem doncs de paidocentrisme: el professor és el guia i la seva tasca
és investigar i, posteriorment, aplicar processos a l'aula que aconsegueixin que
'alumnat assoleixi aprenentatges significatius que cobreixin els seus interessos. Per
contra, 'Escola Tradicionalista és magistrocentrista, és a dir, el procés educatiu gira en
torn del professor, que no sempre sap com reproduir a la practica el coneixement que
transmet, ja que simplement exigeix als alumnes la memoritzacio, en classes que
segueixen el metode expositiu. En les classes, els alumnes no poden comunicar-se
entre ells, només han d’escoltar al professor assolint un paper passiu, sent una tabula
rasa i un imitador que no té espai per construir coneixement. De manera que, la reflexio,
'observacio i I'experimentacié se substitueixen per I'exposicié del professor. Tot el
contrari passa a I'Escola Nova, on I'alumnat s’apropa i coneix el temari a través de
meétodes d’ensenyament basats en experiéncies vivencials, ja que es realitzen activitats
practiques que desenvolupen la imaginacio, la iniciativa i la creativitat, en comptes de la

memoria.

En resum, de 'analisi de Berenice Diaz (2017) s’extreu el reclam dels estudiants a rebre

una educacid que els resulti interessant i practica, és a dir, que els serveixi en el seu

ambit professional i en el seu dia a dia. Aixd és una educacio impartida a través del

meétode constructivista, una pedagogia que es pot portar a terme en l'elaboracié d’'un

taller de periodisme. El professorat estara educant en un ambient que desperta la
30



Damaris Rodriguez Garrido Treball de Fi de Grau en Periodisme | UVic

curiositat de l'alumnat, que el fa estar actiu durant el procés d’aprenentatge. El
periodisme escolar promou el paidocentrisme, per formar a uns joves que podran aplicar
els coneixements aplicats a l'aula i, a més a més, seran capagos de fer un consum
informatiu responsable. El periodisme escolar alhora que serveix per educar a I'alumnat
en qualsevol ambit, ja que es pot aplicar en qualsevol assignatura, també funciona per
educar a aquesta franja d’edat com a consumidors d’informaci6 als diferents mitjans. A

més educacioé en consum informatiu, més futurs ciutadans critics.

Es poden considerar cinc maneres d’integrar el periodisme com a recurs pedagogic dins
les aules: Lectura del diari, escriptura de géneres, taller de periodisme, pensament
periodistic i opinié publica (Jorge Marin, 2005):

La lectura del diari serveix per incentivar I’habit de llegir com una practica per accedir
al coneixement, ja que en I'actualitat la lectura amb finalitat cognitiva ha decaigut. Aixd
és perqué l'opcid de ‘veure’ resulta més atractiva que la de ‘llegir’, atés que la lectura
exigeix un major nivell de concentracid, esforg i reflexié. Durant la lectura a l'aula, es
motivara a I'alumnat a fer una analisi textual dedicant una maxima atenci6 a I'exercici
per finalitzar amb un debat o dialeg.

“La lectura és l'accés a la modalitat d’escriptura”, aixi que la practica de la lectura del
diari pot ser complementada amb I’escriptura de géneres, valida per a totes les
materies perqué els géneres es poden aplicar a qualsevol tema escolar. L’escriptura
periodistica motiva a la comprensio lectora i a interpretar el discurs, ja que I'alumnat ha
d’avaluar el coneixement per a la posterior produccio de textos.

Tanmateix, la norma del “saber fer” s’aplica sobretot al taller de periodisme, on es
produeix un canvi de rols. L’alumne es converteix en un subjecte actiu del seu propi
aprenentatge i el docent, en un coordinador que ha de procurar fer preguntes més que
donar respostes. En aquest sentit, la tasca del docent és prévia a 'aula taller, perqué
sense una preparacio exhaustiva, el taller es podria utilitzar de manera inadequada i
I'experiéncia, pot ser buida de contingut. Per evitar aixd, Jorge Marin (2005) cita les
reflexions descriptives i analitiques que Alonso Erausquin considera que s’han de tenir
en compte a I'hora d’emprendre el programa didactic: Conéixer i comprendre les
caracteristiques funcionals i estructurals dels diaris; estar al corrent del coneixement
previ del lector sobre la comprensio de la noticia i analitzar qué és el que els alumnes
comprenen d’un diari i; estudiar si existeixen diferéncies entre la representacié dels

alumnes sobre les seccions dels diaris, respecte de la dels adults.
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El pensament periodistic desenvolupa les conductes de I'observacio, seleccié i opinid.
Quan s’aplica a 'ambit educatiu es pot basar en tres eixos logics. El primer és com a
criteri, i es basa en activitats que motivin a 'alumnat a buscar nous coneixements, en
comptes d’aplicar les normes establertes dels géneres i seguir esquemes conceptuals.
El segon eix és com a expectativa d’assoliment, un assoliment que ha de ser flexible i
real, com per exemple, “fomentar I'esperit critic entre els alumnes, d'acord amb les
diferents edats, mitjiangant I'aplicacié de tecniques periodistiques”. |, per ultim, com a
objectiu, el docent ha de donar peu a qué els alumnes puguin representar un rol o juguin
a ser periodistes. El pensament periodistic pot servir per comprendre els aspectes que
reflecteixen els mitjans, uns aspectes que es consideren un reflex de la mateixa societat
i 'opinié publica. Els mitjans de comunicacid, segons Martinez Valle (1997:97 citat per
Marin, 2005), s’aprofiten del ‘mercat de I'opinié publica’ i la persona ha de controlar,

analitzar i canalitzar la forga de I'opinié publica.

La inclusio dels mitjans de comunicacio a I'aula pot ser ‘efectiva’ quan “es produeix per
raons que no son les dels mateixos docents preocupats per millorar les seves practiques
d’ensenyament” o bé, ‘genuines’ quan ‘els docents justifiquen la seva decisié
d’incorporar les noves tecnologies en les practiques d’ensenyament en reconeixer el
seu valor en els camps del coneixement disciplinari objecte de I'ensenyament” (Maggio,
2012 citat per Albarello, Canella i Tsuji, 2014). Quan la innovacié prové d’una iniciativa
governamental és possible que els docents la percebin com una obligacié que esdevé
després en un tipus d’inclusié efectiva més que genuina (Francisco Albarello, Rubén
Canella i Teresa Tsuji, 2014). Llavors, els resultats positius arriben quan la inclusié és
genuina i M® Reyes Dominguez (2010) divideix aquests beneficis segons si es tracta de
la millora de les habilitats basiques dels estudiants o el desenvolupament ‘d’habilitats

informacionals’. D’una banda, a les primeres inclou:

- Organitzacio dels pensaments.

- Expressiéo més adequada de les idees en forma d’escrits.

- Millora de la comprensio escrita.

- L’oportunitat de comprometre’s activament amb el mateix aprenentatge.

- El foment de la comunicaci6 fora de I'aula reforgant aixi la motivacio.

- Elfoment de la necessitat de la investigacio per preparar els treballs, revisar-los,
corregir-los i fer Us dels convencionalismes del llenguatge per un millor

enteniment entre escriptor-lector.
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- Millora de 'autoestima i el desenvolupament personal perqué els ajuda a sentir-
se ‘més importants’ al descobrir i ser conscients que algu té en compte les seves
paraules, que son llegides o escoltes per altres persones.

- L’autoexpressié dels estudiants

- Ambit de treball cooperatiu i solidari entre els alumnes. Un espai de treball per
tractar continguts transversals.

- Desenvolupament d’actituds critiques davant la realitat social i els problemes de
la convivéncia humana.

- Afavoriment de l'aplicaci6 practica de les noves tecnologies en els processos

d’ensenyament i aprenentatge.

D’altra banda, les ‘habilitats informacionals’ (literacy skills), fan referéncia a les
competéncies comunicatives i mediatiques (Ferre i Fainholc, 2005 citat per Dominguez,
2010) per enfrontar I'analfabetisme telematic i 'abséncia generalitzada de lectures
comprensives i critiques en el suport hipermedial, interactiu i connectiu d’Internet
(Fainholc, 2004 citat per Dominguez, 2010).

A part de millorar les habilitats basiques i ‘informacionals’ dels alumnes, el rol de
periodista motiva a I'alumnat a llegir, preguntar, analitzar, a ser critic i, també, a cultivar
la seva capacitat comunicativa per expressar la seva opinié i contribuir a la millora de la
formacié civica. A més a més, apropar-se a la realitat suposa contactar amb els
subjectes que I'envolten sigui dins com fora del centre educatiu. En consequéncia es
crea un vincle amb la vida quotidiana, que fomenta la interaccio i les relacions socials.
Aquest no és I'tnic vincle que s’aconsegueix gracies al periodisme escolar, ja que
I'elaboracié d’'una publicacioé escolar permet construir un pont entre el centre educatiu i
les families. Aix0 és perqué el fet de participar en un projecte periodistic, com ho és una
revista escolar on publicar informacions, sol ser comentat entre la familia. S’estableix,
llavors, una connexié entre pares i centre educatiu que a major qualitat, els alumnes
tindran més garanties d’éxits en els estudis (M® Reyes Dominguez, 2010). En resum,
els beneficis van des de I'enfortiment de I'observacio, la interpretacio, la comprensio de
les informacions, el reconeixement dels efectes i influéncies que els missatges mediatics

exerceixen en els ciutadans a l'alfabetitzaci6 mediatica i motivacid dels estudiants.
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4.DISSENY

Es important analitzar la competéncia tant directa com indirecta per a definir bones
practiques a aplicar al nostre projecte que comenga de zero. Cal fer, per tant, una
observacio de projectes seleccionats per determinar les seves millors practiques sota
parametres de qualitat que puguin ser utils pel disseny del nostre projecte. Aixi, aquest
podra diferenciar-se de la competéncia (directa i indirecta), sempre, pero, considerant

els recursos amb els quals es compten perqué sigui viable la nostra aportacié.

El benchmarking sera de competéncia, perd també podria apropar-se al tipus funcional,
ja que mesurarem diversos aspectes de projectes que treballen el periodisme amb els
infants i joves de maneres molt diferents, al mateix temps que no ens tanquem portes a
identificar bones practiques d’altres iniciatives que no necessariament treballin en el
mateix sector, que és el del periodisme. Abans d’endinsar-nos a fer el benchmarking, a
la planificacié es van establir com a criteris de tria dels llocs analitzats els seglents
punts: contingut del projecte, és a dir, qué s’aprén i que es persegueix amb aquest
aprenentatge; la metodologia, aixo és les fases i técniques que s’han utilitzat per a
ensenyar i guiar durant el projecte i; I'originalitat, amb la qual s’han presentat i
desenvolupat els aspectes mencionats anteriorment. Cal remarcar que finalment els cinc
projectes comentats a continuacié han estat seleccionats per destacar entre tots els

productes gracies a la seva gran qualitat.
‘Juegos de Periodismo’, Alberto Martinez Monterrosa

Aquesta proposta va ser reconeguda com la millor innovacié pedagogica de la
Universitat del Nord en el 2007, després de cinc anys d’aplicacié. Els continguts i
aspectes que tracta son el treball de recerca, I'estructura de la redaccio, la figura del
periodista (concretament la del reporter/a), les fonts periodistiques, el concepte de
veracitat i el génere periodistic de I'entrevista. L'objectiu que persegueix és fer descobrir
als joves, en la seva etapa primerenca de formacio, la professio del periodista, a través
de la qual poden arribar a detectar i polir les seves habilitats comunicatives.

La metodologia, aixi, es basa en el descobriment mitjancant jocs actius d’interpretacié
i construccio. D’'una banda, el primer joc il-lustra la importancia de la relacié amb les
fonts convertint la classe en una guerrilla, on I'estudiant és un reporter que ha de cobrir

el succés i la resta de companys i companyes de classe son les fonts d’informacié que
34



Damaris Rodriguez Garrido Treball de Fi de Grau en Periodisme | UVic

ajudaran al reporter a reconstruir els fets. D’altra banda, el segon joc aprofita el conte
tradicional de la caputxeta vermella per reproduir una escena plena de dilemes
periodistics en la qual torna a haver-hi un estudiant reporter i un grup classe com a fonts
d’informacié. En suma, dues dinamiques que serviran d’entrenament a I'alumnat per a
després sortit al carrer a parlar amb la policia i victimes d’histories reals que hauran de
cobrir.

El taller premia I'originalitat de I'alumnat a I'hora de buscar les histories i de narrar-les.
En aquest sentit, la proposta crea un ambient durant les dues activitats que propicia la
creativitat de I'alumnat en la posada en practica de l'Gltima activitat, que és la del

contacte amb la realitat.

Newskid’, Eva Dominguez

‘Newskid’ és un projecte periodistic multiplataforma que va engegar en 2015 de la ma
d’Eva Dominguez i un petit equip de joves periodistes. Va ser possible també gracies a
'ajuda europea del programa CreatiFi i I'ajuda economica que Google ofereix a
productes i serveis periodistics innovadors a tota Europa (Digital News Initiative Fund).
El contingut que es desplega en el projecte sén temes que poden ser d’actualitat o no,
com ara la crisi dels refugiats o el canvi climatic. L’objectiu és apropar informacié de
rellevancia social al public infantil i jove de manera que puguin llegir i escoltar les noticies
entenent-les, al mateix temps que es diverteixen. En aquest sentit, es busca consolidar
I’habit de la lectura del diari.

La metodologia utilitza les noves tecnologies, concretament la realitat augmentada. Un
alienigena que arriba al planeta Terra és el fil conductor de la proposta. Aquest, que no
entén la civilitzacié6 humana, demana ajuda als nens i a les nenes perque li facilitin
informacié. Perqué la dinamica es produeixi, es necessita la plataforma de paper, amb
una de les seves pagines destinada a la realitat augmentada, i I'aplicacié per al mobil,
que permetra conéixer al protagonista que els acompanyara a l'aventura del fet
noticiable.

L’originalitat la trobem en la presentacio del personatge i en la introduccio d’'una missié
que ell mateix encarrega. També, en el fet de combinar les ultimes tecnologies amb el

tradicional format paper.
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- ‘Deamedios’, Raul Campanella

La proposta es va aplicar 'any 2014 a L’Institut San Juan Bosco de Victorica, provincia
de La Pampa, a I'’Argentina. Concretament en els alumnes de quart curs divisio | i Il de
secundaria, de la modalitat de ciencies socials. Com a continguts trobem la historia
dels mitjans de comunicaci6é (diari, radio, televisid), en especial els mitjans de
comunicacio local, i la seva importancia; el génere de lI'entrevista; I'area de les TIC,
treballant amb el blog i totes les eines que es puguin incorporar i; tractament de la
informacioé i de la publicitat.

La metodologia explora diferents activitats en grup en les quals es tracten diversos
instruments. Per comencar, s’organitza una visita al mitja de comunicacio local escollit,
amb l'objectiu de realitzar una entrevista que servira com a punt de partida per estudiar
el tractament de la informacié que en fa el mitja en qlestié. A més a més de I'entrevista,
la gravacié d’'una transmissio, ajudara a analitzar els percentatges que es destinen a
publicitat. En segon lloc, 'alumnat haura de realitzar una breu publicitat en el mitja que
desitgi. Aquesta I'hauran de comparar amb productes de més de 20 anys d’antiguitat i
exposar-la davant els companys i les companyes.

La proposta és original en el moment que introdueix el concepte de la publicitat en els

mitjans i la plataforma del blog per anar relatant tot el procés.

- ‘El programa de radio’, Esteban Gabriel Santana

El professor Santana (Ined21, 2016) es va basar en les pautes que recomana Aula
Planeta a I'hora de posar en marxa un treball, per projecte per elaborar una proposta
que pugui explorar els diferents formats radiofonics. El contingut, aixi, gira en torn la
realitzacié d’'un producte radiofonic que pugui donar cabuda a qualsevol génere
periodistic. Amb aix0, es busca potenciar el treball cooperatiu, I'is de les TIC i la millora
de I'expressio6 oral i escrita.

La metodologia opta per I'estratégia d’aprenentatge a partir de I'estimul, ja que es
presenta I'activitat plantejant una pregunta oberta que convida a I'alumnat a investigar
per trobar la resposta: “Per qué els joves llegeixen tan poc? Quina campanya realitzaries
per donar a coneixer la importancia de la lectura? Es possible viure sense llibres?”.
L’alumnat haura de respondre a tot aixo en el seu producte, que li pot donar forma de
spot, debat, entrevista, reportatge...a la radio.

L’originalitat de la proposta recau en I'execucid atés que tot i que és un projecte per
grups, durant tot el procés és important compartir les idees i els avengos amb la resta
de companys i companyes per escoltar propostes. A més a més, el sistema d’avaluacio,

abans de gravar i rebre el veredicte final, es desplega en coavaluacié i autoavaluacié.
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- ‘El Pais de los estudiantes’, elPais

La iniciativa de El Pais i Endesa va engegar I'edici6 pilot en 2001, i un any després ja
es va convertir en el primer programa nacional de premsa escola. Es tracta d’un
programa gratuit que, amb I'objectiu d’oferir un aprenentatge multidisciplinari, planteja
una activitat diferent que permet treballar el pla d’estudis de qualsevol assignatura a la
vegada que l'esperit critic, la redaccié, I'analisi i I'exposicié dels joves. El programa es
divideix en capitols que contenen els seglents continguts: I'organitzacioé d’'una redaccio
periodistica, les caracteristiques basiques del diari, la maquetacid, els géneres
periodistics, les seccions i el contingut audiovisual.

L’escola té I'opcié d’iniciar-se en el programa inscrivint-se com a equip concursant i
optar, aixi, a premis, o simplement com a participant del projecte complementari a les
classes, restant fora del concurs. Ambdues opcions, perd, segueixen la mateixa
metodologia. Son set setmanes de treball que ja venen pautades per una guia, el
seguiment de la qual donara lloc a un diari en format paper o digital amb la seva portada
i les seves seccions.

Com a trets diferencials ressaltem la participacié activa dels professors en la dinamica,
ja que és obligatori minim un professor principal i com a maxim dos professors
secundaris durant el procés. L’originalitat recau en I'eina de disseny, preestablerta pels
creadors de la iniciativa, i en la guia del programa que conté pautes i consells amb
I'objectiu d’ajudar als equips participants o a les escoles que vulguin posar en marxa el

diari.

Amb els resultats obtinguts de I'observacié en el Benchmarking es redacta un breu
informe sobre recomanacions a seguir en el propi projecte, les quals determinaran el
seu disseny.

L’Aula Taller sera un recull de les millors estratégies que han dut a terme les anteriors
propostes analitzades. D’aquesta manera naixera un taller complet pel que fa a

contingut, técniques i fases, i ambicios quant a creativitat.

S’escollira un mitja de comunicacié com a fil conductor de I'’Aula Taller. La motivacié

és aprofitar un mitja, element que forma part de la vida quotidiana, per accedir a un

coneixement més ampli. Els continguts que es treballin a través d’aquest ajudaran a

desenvolupar les capacitats de redaccio, analisi, observacio, investigacid i creacio. Tot
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aixd s’anira explorant a través d’activitats que presentin vivéncies en relacié al
periodisme i I'escriptura informativa. Com a minim, una de les activitats sera un Joc de
rols perque els i les estudiants es puguin posar a la pell de la figura del periodista en la
pressa de decisions i en I'exercici de la seva feina. En el rol de periodista s’estimulara
la inquietud, la destresa i I'originalitat, primerament dins un espai fictici a I'escola i,
després, al carrer. Aquest pas a la realitat es produira quan un encarrec irrompi en la
dinamica. La persona que fa de guia del taller proposara una tasca acompanyada d’una
pregunta oberta, que donara lloc a una resposta-reflexié final. Durant el cami cap a la
resposta, s’intentara aprofitar al maxim les eines del mén digital, per tant, es podran
utilitzar els mobils a I'aula. Aquest no és I'inic estimul, ja que els nens i les nenes
maquetaran amb un programa que desconeixen. |, es tindra en compte la publicitat,
cada cop amb més preséncia (i a vegades de forma camuflada) als mitjans de
comunicacio. Aixi, es promoura una actitud critica i responsable, que tingui en compte

la fiabilitat de les informacions.

El resultat de I’Aula taller sera coavaluat, autoavaluat i finalment avaluat. Aixo vol
dir que tindra lloc el feedback dels companys, la autocritica i la puntuacio del professor/a-
guia. La projeccié que tindra I'Aula Taller i la participacié de l'alumnat en aquest
traspassara la barrera de I'escola. D’aquesta manera, el projecte no quedara de
portes endins, sind que algu extern al centre podra conéixer que han fet, com ho han
feti que han aconseguit. El que es busca amb aquesta externalitat és motivar a 'alumnat
i ajudar a altres centres o mestres particulars que vulguin fer periodisme escolar. Per
aquesta rao, totes les pautes seguides es recolliran en una guia pedagogica i tot

el procés, en una memoria.
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5.POSADA EN PRACTICA

El benchmarking i la definicié i disseny d’'un nou format porta a treballar en profunditat
en el projecte propi. Per exposar la posada en practica se seguira una estructura
cronologica, amb la intencioé de poder transmetre el procés amb tots els passos que ha
anat seguint per avancar. Aixi és que es comenca situant la idea del projecte de I'Aula
Taller i el centre escolar on s’aplicara. Seguidament, s’exposen les guies pedagogiques
elaborades i estudiades per a posteriorment seguir-les durant la intervencio en les aules.
L’experiéncia s'il-lustra a través d’'una memoria que ens avangara les limitacions i
aportacions de la intervencié en el Centre d’Estudis Mollet amb I'Aula Taller. A tall de
cloenda, es reflexiona sobre el futur d’aquest i sobre I'efecte que provoca en general la
seva aplicacié, tenint en compte I'opini6 dels tres grans protagonistes: la tutora del taller,

'alumnat i el professorat.
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Aquesta part del treball pot llegir-se seguint I'ordre dels apartats proposat en l'index o

bé en funcié de les inquietuds del lector.

Contextualitzacio:

La proposta de treball que es planteja es pot portar a terme a qualsevol context
sociocultural i anira dirigida a nens i nenes d’edats entre 8-9 anys i 14-15 anys. Per tant,
seguira una estructura que procurara tenir en compte els coneixements previs de
'alumnat. Respecte aquest, cal considerar que l'aula compti amb un nombre reduit

d’estudiants, cap d’ells amb necessitats educatives especials.

Continguts:
Conceptuals (nocions basiques)

- El professional de la comunicacio
- El diari com a mitja de comunicacid, informacio i formacio
- Caracteristiques del diari: efimer, actual i proxim a la realitat

- Els diferents géneres periodistics

Procedimentals (saber fer)
- Estratégies per aprofitar els mitjans com a font d’'informacié i formacio

- Técniques elementals d’observacié i descripcié de I'entorn

Actitudinals (saber ser i comportar-se d’alguna manera)

Habits lectors consolidats i contextualitzats

Capacitat d’interpretacié i comprensié dels missatges

Sentit critic i actitud activa i d’observacio

Dots organitzatives en el treball en equip

La prova pilot de la proposta didactica que es presenta s’ha dut a terme en el Centre
d’Estudis Mollet, I'antiga Académia Mollet. Es una escola concertada d’una sola linia
d’educacio infantil, primaria i secundaria obligatoria (ESO) que, creada el setembre de
1931, procura mantenir una actitud d’adaptacié metodologica i tecnoldgica constant.
Aquesta manera pedagogica de fer li ha portat en alguns casos a educar fins a tres
generacions de la mateixa familia.
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El centre d’ensenyament, ubicat a 'avinguda de Calderé a la ciutat de Mollet del Vallés,
es desplega en una infraestructura que compta amb una biblioteca, una aula
d’ordinadors, un laboratori, un gimnas, un taller; aixi com esta dotada amb totes les
eines tecnologiques per aconseguir realitzar classes interactives que puguin portar a
terme tota mena de models i projectes educatius. | és que el Centre d’Estudis Mollet és
un dels centres compromesos amb la transformacié educativa que planteja I'Escola
Nova 21. Aixi, en el nou marc d’escola avangada, els alumnes s’eduquen en problemes
complexos, pensament critic i creativitat a partir de quatre eixos interconnectats:
Proposit, practiques d’aprenentatge, avaluaci6 i organitzacié. El proposit no és altre que
desenvolupar competéncies que puguin aplicar facilment a la seva vida diaria. Per
assolir el proposit sén essencials les practiques d’aprenentatge de caracter social i
cooperatiu que responguin a les motivacions i emocions dels alumnes. Unes practiques
que s’avaluen amb mecanismes que contribueixen a I'aprenentatge. Per ultim,
'organitzacié dels punts esmentats anteriorment és aquella capa¢ de generar un
ambient d’autoreflexio i d’actualitzacio.

A més a més, el Centre d’Estudis Mollet gira en torn els quatre pilars d’aprenentatge que
proposa I'Escola Nova 21: Aprendre a coneéixer, aprendre a fer, aprendre a conviure,
aprendre a ser. Un exemple de la posada en practica dels pilars en el CEM és la
introduccio de la radio com a recurs educatiu. En Pere Reyes, llicenciat en filosofia i
lletres de la branca historia moderna i contemporania, és el professor del Centre
d’Estudis Mollet responsable de la introduccié del mitja de comunicacio a I'escola. Ell, a
més a més d’exercir matéries tan comunes com ara historia, va voler fer un bon us
educatiu de la radio. Es considera “un nen antic apassionat per aquest mitja de
comunicacio”, i creu “fermament” que la gent que pensa que la radio és un mitja de
comunicacié passat de moda s’hauria d’apropar més. Per tot aix0, vol transmetre la seva
passio a l'alumnat. A continuacid, en una entrevista-conversa relata la seva visio

personal sobre el periodisme escolar a través de la radio:

L’any 1984, la idea d’introduir la radio com una matéria escolar com qualsevol altre li va
sorgir de I'experiéncia propia i de “veure que a I'escola s’ensenya a llegir i a escriure,
perd a casa els joves llegeixen poc i escriuen menys”. El que si fan és escoltar la radio,
veure la televisio, pel-licules... Llavors explica que I'escola, el Centre d’Estudis Mollet,
va decidir que havia “d’ensenyar coses audiovisuals, perd no només educar a com
descodificar-les, siné a fer-les”. El motiu principal era el segiient: “Es absurd que en un
mon on l'audiovisual mana tant, els nens i les nenes desconeguin com posar-ho en
practica”. L'objectiu que en Pere Reyes confessa que persegueix amb aquest tipus
d’aprenentatge és que mentre descodifiquen i aprenen a fer els programes o productes
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audiovisuals, a la vegada els alumnes “milloren I'expressio, tant escrita com parlada, el
treball en equip, la imaginacio, entre d’altres més habilitats”. D’aquesta manera, Reyes
també assegura que es poden treballar “moltes coses que els professors busquen en
altres assignatures”: “Estem molt obsessionats a millorar I'expressio i, fent radio es
millora molt”. La metodologia de treball a 'aula no consisteix tant en “saber com funciona
la radio, ni d’on ve, ni qui la va inventar”, sin6é sobretot “que sapiguen fer radio bolleti,
publicitat, radio teatre, debats, etc.”.En Pere explica que hi ha dues setmanes que es
treballa el guid i després altres dues que es treballa la practica: “Per qué com s’aprenen

les coses? Fent-les!; com s’aprén a fer radio? Fent radio!”.

Més enlla de les classes que exerceix de radio a I'escola, dirigeix un programa de radio
local portat integrament pels seus alumnes. En Pere explica que el programa, que porta
el nom de I'Edat del Pavo, va sorgir de forma “fortuita” perqué va haver-hi una altra
escola de la ciutat que no va voler la franja horaria que li proposava Radio Mollet. Per
contra, el Centre d’Estudis Mollet va veure una oportunitat “molt bona”, ho va veure com
“la culminacio brutal” perqué “alldo que es fa a les aules surt de I'escola, i se’n va a un
entorn professional com pot ser una radio local”.

El professor destaca el tret diferencial entre 'Edat del Pavo i la resta de programes de
radio, i és que aquest primer el fan menors de disset anys i “gairebé no hi ha programes
de gent d’'aquesta edat que surti en emissores”. Amb humor, segueix parlant d’aquesta
diferéncia que és “tot el que té de defecte un adolescent: pot ser molt irreverent, pot
faltar una mica el respecte a vegades, pot ser massa absurd...”. Aquest “esperit
adolescent”, segons el Pere, no es troba en els programes perqué no hi ha programes
fets per adolescents i, per tant, aquesta ha estat la clau de I'éxit. Un éxit que en un
principi en Pere confessa no esperar i del qual va ser conscient realment quan a la
segona temporada van rebre una mencié d’honor als premis Radio Associacié de
Catalunya: “Va ser una sorpresa perque nomes era el segon any que feiem el programa
i era un premi donat per professionals, no era un premi escolar”, explica en Pere que

encara s’emociona quan recorda aquell moment.

El premi atorgat per Radio Associacié de Catalunya en Pere diu que va ser gracies a
“l'estima al programa, ja que aix0 es nota i fa que tot funcioni millor”. El projecte el porta
tercer i quart ’ESO, tot i que el professor aclareix que és aquest ultim curs el gruix de
'alumnat que manté el programa de radio. Seguint el fil argumental, explica que va
decidir, juntament amb l'escola, “que fos voluntari perqué aixi qui ho fa és perqué
realment vol, i aixd fa que siguin els entusiastes els que s’apunten”. L’Edat del Pavo, tot
i saber que “evidentment s’ha de tenir un bon nivell de pronuncia, de lectura i ritme per
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parlar davant d’un microfon”, prioritza 'actitud i I'enginy, ja que com bé diu el professor
“es tracta de qué tothom provi alguna vegada el que és la radio de veritat”.

D’aquesta experiéncia no només 'alumnat s’enriqueix, en Pere també confessa que ho
fa: “He aprés moltissimes coses dels alumnes que han passat pel programa, primer de
tot la valentia i la seguretat que demostren durant I'emissié”. Reyes utilitza I'expressio
“em quedo al-lucinat” per descriure com se sent cada cop que els nens i les nenes se’n
surten quan hi ha algun error com, per exemple, quan no entra una cosa o quan hi ha
un desconcert. Després també parla de la imaginacio: “El que arriben a inventar i les
bestieses que arriben a dir em fa molta gracia perqué penso que jo mai hagués pensat
fer-ho o dir-ho aixi”. Per tot aix0, “sens dubte”, el professor anima a altres centres a
ensenyar mitjangant la radio, “un métode que, a més a més, no és gens car perque es
pot comengar amb un radiocasset i sense microfons”, com aixi ho va fer ell. El que
interessa de tot aix0 és “fer un programa on tenen veu les persones (els adolescents)

gue no tenen veu als mitjans de comunicacio, si no és per vendre’ls coses”.

Guia pedagogica

Proposem una dinamica dirigida per 'alumnat ’ESO que es pot portar a terme en el

marc de les assignatures de llengues.

** Glossari/apunts elaborat a partir dels coneixements i experiéncia adquirida en cursar

el grau de Periodisme. (Vegeu Annex 8.3 — Glossari guia pedagogica 1)

DINAMICA 1 ‘SOM PERIODISTES: DIARI PERSONALITZAT’

- Assignatures: Catala, castella o anglés.

- Resum de P’activitat: L’alumnat fara treball de camp per descobrir quins sén els
temes que realment preocupen o inquieten al public. Fruit d’aquest resultat
d’investigacio d’audiéncies, sorgira un model de diari personalitzat per a cada
target de la poblaci6é. Sense adonar-se estaran treballant la seva capacitat de
relacionar-se amb el seu entorn, la comprensio i el llenguatge escrit, alhora que
aprendran i s’endinsaran en la manera de fer periodistica.

- Objectius que es plantegen:

1. Que els nens i les nenes puguin diferenciar els géneres periodistics i, per tant,
formar a aquest public com a lector de diaris. En aquest sentit, també que siguin

capacos d’ubicar les diferents seccions que li donen forma. Més enlla, pero, no
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es quedaran tan sols amb les tradicionals, sin6 que la intencié és que
aconsegueixin descobrir-ne d’originals a partir dels resultats del seu treball de
camp.

2. Apropar-se al llenguatge periodistic i saber-ho adaptar al public al qual es
dirigeixen.

Treballar la creativitat i la sintesi.
Potenciar el llenguatge escrit, audiovisual i fotografic, gracies a la redaccio
periodistica i el disseny que 'acompanya.

5. Conéixer i saber fer anar nous programes informatics. Es el cas d’InDesign, per
a la maquetacio de les portades dels diferents diaris personalitzats.

6. Els alumnes i les alumnes podran aplicar el coneixement adquirit a les diferents
assignatures troncals/instrumentals o d’altres.

- Public destinatari: Alumnes de primer, segon, tercer o quart ’ESO

- Durada recomanada: Com a orientacid general, una sessi6 de 2 hores a la
setmana. Aixi, el taller sén unes 10 sessions en total, el que equival a 10
setmanes i 20 hores. El numero de les sessions poden variar segons les
necessitats dels alumnes i el pes que el/la professor/a consideri que pot tindre el
resultat de la recerca en relacié al curs académic. L’Aula Taller pot ser tan
ambiciés com el grup classe i el/la professor/a que fa de guia ho desitgi. Segons
el grau d’ambicid, requereix una major o menor dedicacié de temps.

- Material que es necessita: Fulls, diaris, ordinadors, un programa informatic de
magquetacio.

- Conceptes basics que es treballen: Géneres periodistics, piramide invertida
(6W), adequacio del llenguatge, técniques d’observacio.

- Procediment per portar a terme I'activitat: Primer de tot es fara una explicacio
sobre les diferents peces periodistiques que pot elaborar un/a periodista, aixi
com en les seccions on es poden ubicar cadascuna, depenent de la tematica, el
llenguatge emprat, etc. Un cop l'alumnat tingui aquest coneixement, se’ls
proporcionara una enquesta ja elaborada pel professor/a-guia. Aquesta, pero,
s’analitzara a classe i estara oberta a modificacions per part de I'alumnat, si aixi
ho considera també el/la professor/a-guia. El grup classe sortira al carrer dividit
en grups, de manera que, cadascun se centrara en un target especific per omplir
'enquesta. Els resultats de I'enquesta, una bateria de preguntes que van des de
quins son els continguts que consideren rellevants a quin pes haurien de tenir
les imatges, donaran lloc a 5 diaris personalitzats diferents (alumnat ESO; Joves;
Adults; Grans; Avis) o 10, si als resultats de I'enquesta s’observa molta distincio
entre sexe masculi i femeni. L’activitat es tancara amb una observacié final a
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classe entorn de la necessitat o no d’un canvi de pensament respecte a un diari
generalista per a tota la poblacio, per donar cabuda a un diari personalitzat, més

proper als interessos del public objectiu.

Activitat 1 — Coneixem els géneres periodistics (Vegeu Annex 8.2 — Diapositives
sessio 1)

Explicacié amb el suport d’'un Power Point molt visual sobre la figura del periodista i dels
diferents géneres periodistics que trobem a un diari. Durant I'exposici6 'alumnat intervé
en tot moment. Per la seva part, el/la professor/a-guia ha de procurar mencionar els

conceptes del Glossari, anteriorment esmentat.

Activitat 2 — Disseccionem el diari

Es repartira un diari i per grups hauran de localitzar un exemple de cada génere, tot
indicant les parts explicades i si es compleixen les caracteristiques, aixi com hauran de
donar resposta a totes les qliestions que se’ls plantegi. També, s’observara quina és la
seleccio de seccions que cada diari en fa, i la tematica de les noticies que hi apareixen.
Aquesta segona activitat serveix per posar en practica amb exercicis i tasques reals la
teoria que els alumnes han rebut de manera expositiva, tenint en compte el context en
el qual els i les alumnes es mouran quan adquireixin el rol de periodistes en el

desenvolupament de I'Aula Taller.

- Durada recomanada Activitat 1 i 2 conjuntament: 1 hora i mitja — 2 hores (una

sessio)

Activitat 3 — Qué publicarem avui? (Vegeu Annex 8.2 — Diapositives sessio 2)

Explicacié amb el suport d’'un Power Point molt visual sobre els tipus de noticies. El/la
professor/a-guia ha de procurar mencionar els conceptes del Glossari, anteriorment
esmentat. Llavors, els nens i les nenes jugaran a ser editors. Han rebut missatges sobre
possibles noticies i hauran de decidir quines informacions publicaran perqué soén
d’interés i compleixen les caracteristiques basiques de la noticia, quines revisaran i
quines rebutjaran directament. Les publicades s’ordenaran en funcié del grau de

rellevancia social, i hauran de pertanyer a una seccio.

Activitat 4 — L’alumnat rep un encarrec (Vegeu Annex 8.2 — Diapositives sessio 3)
El/la professor/a-guia fara un encarrec a I'alumnat. Els dira que vol llangar al mercat un
diari que cobreixi totes les demandes dels lectors. | que, per aguest motiu, necessita

estudiar i observar quines sén aquestes demandes. La hipotesi del professor/a-guia és
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que son molt diferents segons si es tracta d’'una persona jove o adulta i, fins i tot, que
els gustos varien segons el sexe de la persona. Abans de fer una inversié econdmica,
el/la professor/a-guia necessita un conjunt de fets observats per provar si la hipotesi
plantejada és certa o falsa. Per fer-ho, els i les alumnes hauran de sortir al carrer i fer
treball de camp.

El professor/a-guia repartira 'enquesta, ja plantejada amb preguntes tancades i obertes,

a I'alumnat. Tanmateix, aquest podra fer aportacions per fer qualsevol modificacio.

- Durada recomanada Activitat 3 i 4 conjuntament: 2 hores (una sessio)

Activitat 5 — Sortim al carrer

L’alumnat sortira durant les hores de classe al carrer per omplir les enquestes, en tot
moment sota la mirada del professor/a-guia que els acompanyara per supervisar
I'activitat, respondre qualsevol dubte o solucionar qualsevol problema que es pugui

produir.

- Durada recomanada Activitat 5: 2 hores (una sessio)

Activitat 6 — Buidem i observem els resultats de I’enquesta

Un cop s’hagi recollit la mostra, 'alumnat es reunira a classe per buidar 'enquesta. A
partir dels resultats obtinguts, es decidiran els aspectes de contingut i forma del diari
person